Internatlonal

KONZERN-ZWISCHENBERICHT
/UM 30. JUNI 2021

o
- cARAMBARSED®S"




KATJES INTERNATIONAL / KONZERN-ZWISCHENBERICHT 2021

INHALT

> w o=

S T o

EINLEITUNG ... 03
Vorwort der Geschaftsfihrung ...........ccocooiiiiiiiiii 04
Management-Team

Katjes International

Unsere Tochtergesellschaften und Beteiligungen .................... 08
KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT ZUM 30. JUNI 2021 ....... 21
Grundlagen des KONZEIMS .....covviviiiiiiiiiiisisie e 22
Unternehmensspezifische Ereignisse ..o, 25
Umsatz-, Ertrags-, Finanz- und Vermégenslage .........cc.oocoovee 26
Ereignisse nach dem Bilanzstichtag ..o, 30
Chancen- und Risikobericht ..o 31
PrognoseberiCht ..........oiviiioiiiccc e 32

I. EINLEITUNG

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
ZUM 30. JUNI 2021

& 02 —>
ll. VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS ...........cc..... 33
1. Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung ............cccooeveiviiniinnn, 34
2. Konzern-Gesamtergebnisrechnung
3. KONZer-Bilanz .........ccociiviiiiiii
4. Entwicklung des Konzern-Eigenkapitals ..o, 38
5. Konzern-Kapitalflussrechnung ........ccccccooiiiiiiiiiii, 39
IV. VERKURZTER KONZERN-ANHANG ......c.ccvovvvrerrercrerereieiiienns 40
ANTAGEN Lo 54
[MPIESSUM .o 55

I1l. VERKURZTER KONZERN-
ZWISCHENABSCHLUSS

IV. VERKURZTER KONZERN-ANHANG



KATJES INTERNATIONAL / KONZERN-ZWISCHENBERICHT 2021

| EINLEITUNG

Vorwort der Geschaftsfiihrung

Management-Team

Katjes International

Unsere Tochtergesellschaften und Beteiligungen

I. EINLEITUNG Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT I1l. VERKURZTER KONZERN- IV. VERKURZTER KONZERN-ANHANG
ZUM 30. JUNI 2021 ZWISCHENABSCHLUSS




KATJES INTERNATIONAL / KONZERN-ZWISCHENBERICHT 2021

1 VORWORT
DER GESCHAFTS-
FUHRUNG

I. EINLEITUNG

Sehr geehrte Investoren und Geschaftspartner,
liebe Mitarbeiter,

das erste Halbjahr 2021 verlief fUr die Katjes International
insgesamt positiv. Da die fur die Gesellschaften der
Gruppe wesentlichen Absatzkandle, der Lebensmittel-
einzelhandel und Drogeriemdrkte, auch wdhrend des
erneuten coronabedingten Lockdowns durchgehend
gedffnet waren, blieb der Absatz vor allem von SuB-
waren und Pflegeprodukten weitgehend stabil. Auch die
Produktion lief durchgehend weiter.

So konnten alle wesentlichen Unternehmen der Gruppe
ihre Umsdatze im Vergleich zum Vorjahr steigern. Insge-
samt erzielten wir im ersten Halbjahr 2021 Umsatzerlbse
in Hohe von EUR 101,3 Mio. und lagen damit rund 25%
Uber dem Vorjahreszeitraum. Das EBITDA in unserem tradi-
fionell schwdcheren ersten Halbjahr belief sich auf ca.
EUR 3,1 Mio., bei einer EBITDA Marge von rund 3,1%. Fur
das Gesamtjahr erwarten wir eine Steigerung auf 8 - 9%.

Insgesamt betrachtet sind wir als aktiver Konsolidierer in
unserer Branche bestens aufgestellt, denn unser Wachs-
tum ruht auf einem sehr stabilen Fundament. So haben

A «— 0 —

wir im Berichtszeitraum trotz des stark saisongetrie-
benen und damit mehrheitlich auf das zweite Halbjahr
konzentrierten Geschdafts unser Konzerneigenkapital mit
EUR 134,0 Mio. und einer Eigenkapitalquote von 37,1% auf
einem hohen Niveau gehalten.

Auch im operativen Geschdft haben wir im ersten Halb-
jahr 2021 wichtige Meilensteine erreicht. So konnten
wir mit unserer 2020 neu zu Katjes International hinzu-
gekommenen Marke ,BUbchen® die Einfuhrung aus
recyceltem Plastik bestehender Flaschen erreichen,
wdhrend parallel dazu das BlUbchen-Werk in Soest ab
dem 1. Januar 2021 klimaneutral wurde. Damit leisten wir
einen wichtigen Beitrag zur Zukunft unserer Kinder, die
uns als Familienunternehmen generell und der Marke

,BUbchen" im Besonderen sehr am Herzen liegen.

Auch die Anfang 2021 eingegangene Kooperation
zwischen Piasten und dem Circus Roncalli zahlt auf
dieses Konto ein. Gemeinsam wurde die erste gdnzlich
plastikfrei verpackte Praline entwickelt - in HeiBluftballon-
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Format und in den Geschmacksrichtungen ,Popcorn®
und ,Gebrannte Mandel” |&sst die SUBwareninnovation
Erinnerungen auferstehen und bietet gleichzeitig nach-
haltigen Genuss.

Zum 30. Juni 2021 haben wir Uber unser Tochtferunter-
nehmen Sperlari mit der Dulcioliva S.R.L. auBerdem ein
weiteres Traditionsunternehmen in Italien erworben, das
mit seinem Produktportfolio hochwertiger Schokoladen-
pralinen eine weitere Zielgruppe anspricht und es auler-
dem moglich macht, Synergieeffekte zu nutzen.

Im Laufe des verbleibenden Geschdftsjahres wollen wir
weiter wachsen und unsere bestehenden Marken stérken.
Dabei setzen wir auf unsere erfolgreiche Strategie, unsere
Marken, deren Auftritt und Produkte weiter zu fokussieren.
Dozu kommt, dass unser Geschdaft aufgrund der wich-
figen Weihnachtssaison im zweiten Halbjohr erwartungs-
gemdB deutlich stérker ausfallt.

I. EINLEITUNG

FUr das Geschdftsjahr 2021 haben wir uns das Ziel gesetzt,
Konzernumsatzerlése von EUR 235 Mio. bis EUR 250 Mio. zu
erwirtschaften sowie eine EBITDA-Marge von rund 8 - 9%
zu erzielen. An dieser Planung halten wir fest.

AbschlieBend danken wir in dieser auBergewdhnlichen
Zeit unseren Mitarbeitenden bei Katjes International sowie
bei unseren Tochfergesellschaften fur ihr hohes Engo-
gement und lhnen, verehrte Investoren und Geschdfts-
partner, fur Ihr Vertrauen in unsere Arbeit.

Mit besten GruBen
Tobias Bachmuller - GeschdaftsfUhrender Gesellschafter

Bastian Fassin - GeschdftsfUhrender Gesellschafter
Stephan Milde - CFO, GeschdaftsfUhrer

N «— o5 —>
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2. MANAGEMENT-TEAM

BASTIAN FASSIN
GeschdftsfUhrender Gesellschafter der
Katjes International

Berufliche Stationen
seit 2004 - GeschdaftsfUhrender Gesellschafter
der Katjes International
bis 2003 - Marketing und Vertrieb, Kraft Foods
bis 2000 - Roland Berger Strategy Consultants

I. EINLEITUNG

TOBIAS BACHMULLER
GeschdftsfUhrender Gesellschafter der
Katjes International

Berufliche Stationen
seit 1996 - GeschdftsfUhrender Gesellschafter
der Katjes International
bis 1995 - General Manager, Kraftf Foods (Milka)
bis 1992 - Principal, The Boston Consulting Group

O <« o0 —>

STEPHAN MILDE
GeschdftsfUhrer (CFO) der Katjes International

Berufliche Stationen

t seit 2012 - CFO der Katjes International
zuvor mehrere Jahre im Investment Banking der
Deutschen Bank und der Citigroup in London
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3. KATJES INTERNATIONAL

2011 aus Vorg&ngergesellschaften hervorgegangen bildet
die Kafjes International GmbH & Co. KG (,Katjes Interna-
fional™) heute gemeinsam mit ihren zwei unabhdngigen
und rechilich selbststéindigen Schwestergesellschaften -
Katjes Fassin GmbH + Co. KG (,Katjes Deutschland™) und
Katjesgreenfood GmbH & Co. KG - die Katjes Gruppe. In
der Katjes International blndelt die Gruppe ihre Betei-
ligungen an etablierten und starken lokalen Marken in
Europa, vorwiegend im SUBwarenbereich.

Zum 30. Juni 2021 hat die Katjes International Tochterge-
sellschaft Sperlari S.R.L., Cremona, ltalien, (,Sperlari®) die
Mehrheit (75%) der Dulcioliva S.R.L., Borgo San Dalmazzo,
[talien (,Dulcioliva™), dem fGhrenden Hersteller der Schoko-
ladenspezialitdt ,Cuneesi® erworben.

Durch den Erwerb profitiert Sperlari von der zusatzlichen
Kompetenz im Bereich der Schokoladenherstellung, wéh-
rend Dulcioliva von der Vertriebsstérke und der Erfahrung
von Sperlari profitieren wird.

I. EINLEITUNG

Klare Wachstumsstrategie

Um ihre Ziele zu erreichen, setzt die Katjes International auf
den konsequenten Auf- und Ausbau ihrer Marken. DarU-
ber hinaus z&hlen weitere Akquisitionen zur klar definierten
Wachstumsstrategie. Vor dem Hintergrund werden fortlau-
fend potentiell inferessante Unternehmen mit Fokus auf
die SUBwarenbranche in Europa angeschaut.

Starke Marken

Uber ihre Investitionen in starke Marken engagiert sich
Katjes International derzeit in Deutschland, Italien, den
Niederlanden, GroBbritannien und Frankreich. In ihren
Markten oder Segmenten rechtlich und organisatorisch
selbststéindig, werden die Beteiligungen und ihre Produkte
in der Regel konsequent auf eine Grundeigenschaft
fokussiert, nachhaltigkeitsorientiert ausgerichtet und so
gestarkt. Der dadurch steigende Markenwert wird regel-
md&Big durch gezielte Marketing- und WerbemaBnahmen
gestutzt. Das spiegelt sich auch bei Umsafz und Erfrag wider,
die zusatzlich von weiteren Synergieeffekten profitieren.

O «— o —

Nachhaltig und mit Verantwortung

Nachhaltig handeln und Verantwortung sowohl fur die
Gesellschaft und die Mitarbeiter:innen als auch fur die Um-
welt Ubernehmen - fUr Katjes International sind das mehr
als nur zeitgemdBe Schlagworte. Als Teil einer Unternehmens-
gruppe, die sich seit Uber 100 Jahren in Familienbesitz be-
findet, ist nachhaltiges Handeln fur alle Mitarbeiter:innen
der Katjes Gruppe vielmehr eine té&glich gelebte Selbstver-
sté&ndlichkeit.
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4. UNSERE TOCHTERGESELLSCHAFTEN

UND BETEILIGUNGEN

N <« 08 —

PIASTEN SPERLARI
DEUTSCHLAND ITALIEN

100% INDIREKT

DULCIOLIVA
ITALIEN

100% INDIREKT 75% DIREKT

Im Folgenden finden Sie einen Uberblick iiber die Aktivitdten und Schwerpunkte unserer Marken im ersten Halbjahr 2021. Fiir weitere Informationen
zu unseren Marken, ihrer Entwicklung, ihren Produkten und ihrem Profil verweisen wir auf unsere Webseite: htips.//katjes-international.de/portfolio/.

I. EINLEITUNG

HARLEKIJNTJES
NIEDERLANDE

DALLMANN'’S
DEUTSCHLAND

100% INDIREKT

BUBCHEN
DEUTSCHLAND

100% DIREKT

100% INDIREKT

CANDY KITTENS
(CINONNE
BRITANNIEN

52,2% INDIREKT

CPK
FRANKREICH

23% INDIREKT
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4.1 PIASTEN

Piasten, Bayerns gréBter Hersteller von SiiBwaren, des-
sen Geschichte bis in die 1920er Jahre zuriickreicht,
steht traditionell fiir seine Pralinen, Dragees und Schoko-
lade. Doch seit Katjes International das Unternehmen
aus Oberfranken 2014 iibernommen hat, wurde das
Unternehmen gezielt weiterentwickelt und mit neuen
Markenprodukten eine vielversprechende Zukunft einge-
lautet.

In diesem Zusammenhang setzt Piasten auf nachhaltigen
Genuss: mit Kakao aus fairem Handel sowie dem Verzicht
auf kUnstliche Aromen und kUlnstliche Farbstoffe. Und mit
einer neuen Kooperatfion geht Piasten seit Anfang des
Jahres noch einen Schrift weiter:

Roncalli Genusswelt

Gemeinsam mit dem traditionsreichen Circus Theater
Roncalli hat Piasten die erste plastikfrei verpackte Praline
entwickelt. Der bei Pralinen hdufig verwendete Kunststoff-
einschlag wurde durch Sticker aus Graspapier ersetzt und
der Umkarton besteht aus recyceltem Papier. Darlber hinaus
besteht
Kunststoff verwendet wird, aus einem Spezialpapier,

der Pralineneinsatz, far den  Ublicherweise

sodass die Verpackung nach dem Genuss komplett im
Altpapier entsorgt werden kann.

I. EINLEITUNG

Selbstversténdlich sind auch
die Pralinen aus 100% Fair-
trade-Kakao und ausschlieB-

SCHLUSS MIT ...
PLASTIKI ™

lich aus natlrlichen Zutaten
hergestellt. Unfer dem Na-
men ,Roncalli Genusswelt”
sind sie in Form von HeiBluft-
ballons - das Markenzeichen
von Roncalli - seit Januar 2021
im Lebensmitteleinzelhandel
erhdltlich. Die ,Circus-Pralinen™

gibt es in den zirkustypischen

Geschmacksrichtungen ,Pop-
comn® und ,Gebrannte Mandel".

Circus Pralinen kommen an

Die Entschlossenheit und der Mut, gerade in Pandemie-
Zeiten Neuprodukte fUr den Markt zu entwickeln, hat sich
fUr Piasten auf jeden Fall ausgezahlt. Kaum auf dem
Markt, wurden die Pralinen mit dem SWEETIE Award in
.Nachhaltigkeit™
zeichnet. Im Rahmen der POPAI Awards, die seit mehr

den Kategorien und ,Praline® ausge-

als funf Jaohrzehnten Unternehmen fUr herausragende

POS-Aktivittiten auszeichnen, erhielten die Circus Pralinen

O <« 0w —

piasten.de

PIASTEN GMBH, DEUTSCHLAND

Treets — THE PEANUT COMPANY, Piasten; groBter
Hersteller von Schoko Linsen in Deutschland

Marke/
Marktposition

Mirkte Deutschland und Exportmdrkte
(u.a. ltalien, Osteuropa)

Sortiment Dragees, Pralinen, Bonbons, Peanut Buttercups,
Spreads

Firmensitz/ Forchheim, Deutschland

Produktion

Beteiligung 100% indirekt gehalten (iber die Katjes 24 GmbH

und die Katfjes 21 GmbH

Konsolidierung Vollkonsolidierung

den ,Sonderpreis:  Umwelt"

(Silber) und in der Kategorie

,Lebensmittel Temporary Dis-

play Werbung® die Bronze-
Auszeichnung.


https://www.piasten.de/unternehmen/
https://www.linkedin.com/company/piasten-gmbh/
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TREETS — THE PEANUT COMPANY

Seit 2017 gehort Treets - THE PEANUT COMPANY zur
Piasten GmbH und damit zu Katjes International. Die
stark wachsende Marke ergdnzt dabei das Portfolio
des Unternehmens aus dem bayerischen Forchheim
ideal.

Die Produktpalette der Marke umfasst mittlerweile neben
den Peanuts in Milchschokolade aus 100%
Kakao auch die Geschmacksrichtung ,Caramel Choco
& Sea Salt”. Der zuletzt starke Zuwachs in Deutschland
und in weiferen europdischen Mdarkten wurde zudem
durch die ,Peanut Butter Caramel Bites”, ,Buffons™ und
,Peanut Buffer Cups” gefrieben. Auch die Brotaufstriche in
den Geschmacksrichfungen ,Choco Peanut Buffer® und

Fairtrade-

.Creamy Peanut Bufter® erfreuen sich steigender Beliebtheit.
Und im ersten Halbjahr 2021 kamen gleich zwei weitere
Produktneuheiten hinzu.

I. EINLEITUNG

Treets
O CO e

~For Sport Lovers™
Im Februar 2021 brachte
Treets mit dem ,Snack
Stadion” eine Innovation
nach Deutschland. Da die
Beliebtheit von American
Football hierzulande jedes
Jahr steigt und die FuB-
ball-Europameisterschaft
vor der Tur stand, war das
Timing fur das Snacking ,Must Have™ perfekt. So schrieb
das Wendespielfeld bestuckt mit den TreetsKlassikern die
Erfolgsgeschichte der Marke als Gewinner des POPAI
Awards Gold in der Kafegorie ,Lebensmittel - Promotion

Packaging” fort.

Q%m%

~For lce Cream Lovers™
PUnktlich zur warmen Jahreszeit prasentierte Treets
noch eine zusdtzliche Erweiterung der Produktpalet-
te: die ,Erdnuss am Stiel®. In Zusammenarbeit mit der
DMK Eis GmbH wurde ein Erdnuss-Liebhaber-Eis entwi-
ckelt. Cremiges Peanut Butter Eis, verstrudelt mit einer
gesalzenen KaramellsoBe, getaucht in Peanut Butter
SoBe und zur Halffe mit Milchschokolode und knackigen
Erdnussstiickchen Uberzogen. So ist die Innovatfion das
perfekte Eis fUr jeden Peanut
Liebhaber - mehr Erdnuss geht
nicht!


https://treets.eu/
https://www.facebook.com/TreetsThePeanutCompany/
https://www.instagram.com/treetsthepeanutcompany/
https://www.tiktok.com/@treetsthepeanutcompany?lang=de-DE
https://www.linkedin.com/company/piasten-gmbh/
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4.2 SPERLAR]

Iradition seit

Viel Neues bei Sperlari - das italienische Traditions-
unternehmen, das seit 1836 erfolgreich in seinem Hei-
matmarkt und mittlerweile auch in Exportmarkten wie
Deutschland, Spanien und China aktiv ist, prasentierte
im ersten Halbjahr 2021 direkt mehrere Produkineu-
heiten und verstarkte seine Marketingaktivitéten.

Nachdem Sperlari sich bei seiner Zielgruppenansprache
traditionell an Erwachsene mit klassischen Produkten wie
Torrone, Hartbonbons und Toffees gerichtet hat, betritt die
Marke mit der Ausweitung ihres Produkfportfolios auf Soft-
und KindersUBigkeiten nun neues Terrain. Bei der Marktein-
fUhrung von drei Neuprodukten ,Made in ltaly™ fokussierte
man sich vor allem auf das Alleinstellungsmerkmal ,gelo-
finefrei® und die neue nachhaltige PapiertUte. Naturlich
sind die Produkte auch frei von kUnstlichen Zusatz- und
Geschmacksstoffen. Insgesamt macht das Segment Soft-
und KindersuBigkeiten 30% des gesamten italienischen SUB-

warenmarktes aus.

I. EINLEITUNG

f

®°

1836

Galatine: Zuriick zum Wachstum

Die Milchbonbon-Marke ,Galatine™ meldet sich nach ei-
nem anspruchsvollen Jahr 2020 mit spannenden Produkt-
neuheiten zurlck. Neben einem neuen Spezial-Format fur
den ,Away from home™-Kanal in den neuen Verpackungs-
gréBen 42-Gramm und 30-Gramm présentierte ,Galatine®
ein neues Ad-hoc Promo-Paket (Bag in Bag).

Q%H%

sperlari.it

Mit einer Uberarbeiteten Zielgruppenansprache meldet
sich ,Galatine® auBerdem zurlck in der Werbewelt. W&h-
rend bisher MUtter mit Kindern die Hauptzielgruppe darstell-
ten, sefzte der Milchbonbon-Produzent im ersten Halbjahr
2021 auf die direkte Ansprache der jungen Konsumenten
via einer Uber 14 Wochen laufenden TV-Werbung - und der
Mut wurde belohnt: Die Verkaufserldse stiegen im Zeitraum
Januar bis Mai 2021 um 10% im Vergleich zum Vorjahres-
zeitraum. Eine ergénzende PR-Kampagne Uber Facebook
und Instagram mit Fokus auf dem Produktmerkmal , frei von
Gelatine” erreichte Uber 1,2 Millionen , Views".

~



https://www.sperlari.it/
https://www.youtube.com/channel/UC-2boyJPLmwNN7XHthfhcrA
https://www.facebook.com/SperlariIT/
https://www.instagram.com/sperlari.it/?utm_medium=copy_link
https://www.linkedin.com/company/sperlarisrl/?originalSubdomain=it
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DIETOR: Back on air

Auch DIETOR, die Nummer 1 bei StBstoffen in Italien, wagte
sich zurlick ins Rampenlicht der WerbebUhne. Im Rahmen
einer vierwdchigen TV-Kampagne wurde die Neupositionie-
rung unfer dem Slogan ,SUBe ohne Zucker® manifestiert.
Die zuckerfreien ,Dietforelle™-Fruchtbonbons sorgten mit
einem Werbespof, in welchem sich ein gleichgeschlecht-
liches Parchen kusst, fUr Begeisterung und auch Diskussi-
onen in den sozialen Medien. Als Twitter Top-Thema und
Uber Facebook, Instagram und YouTube wurden insgesamt
20 Millionen Kontakte erreicht.

I. EINLEITUNG

SPERLARI S.R.L.,

Q%m%

ITALIEN

Marke/
Marktposition

Mdrkte

Sortiment

Firmensitz/
Produktion

Beteiligung

Konsolidierung

Sperlari, DIETOR, Saila, Galatine efc.,
Nummer 2 Marke in ltalien

[talien und Exportmdrkte
(u. a. Spanien, China, Deutschland)

Torrone/Nougat, Schokolade, Bonbons, Gelées,
Lakritz, zuckerfreie StiBwaren, Milchbonbons
und SiuBstoffe

Cremona, ltalien, sowie drei weitere
Produktionsstandorte in Italien

100% indirekt gehalten tber die Katjes 24 GmbH
und die Katjes Italy GmbH

Vollkonsolidierung
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DULCIOLIVA

Das italienische Traditionsunternehmen Dulcioliva ist
seit Ende Juni 2021 nun auch offiziell Teil von Katjes
International.

Bereits im April 2021 hatte Katjes International Uber ihre
Tochtergesellschaft Sperlari einen Vertrag zum Erwerb der
75%-igen Mehrheit an der im Piemont sitzenden Pralinen-
marke unterzeichnet. Die verbleibenden Anteile bleiben
bei Luigi Oliva, der vor der Transaktion gréBter Einzelaktiondr
war und ein Enkel der Firmengrinder ist.

1924 in der Provinz Cuneo gegrundet
kristallisierte sich eine delikate Praline
aus einer Schale dunkler Schokolade
mit einer weichen Fullung, die ,Bor-
ghigiano™ schnell als Favorit heraus.
Daher lag der Schwerpunkt auf einer
kontinuierlichen Verbesserung der
Originalrezeptur. Um die Lagerzeit
ohne Zusatz von Konservierungsmit-
feln zu verlingern wurde der Praline
Rum hinzugefugt und die Cuneesi
entfstand.

I. EINLEITUNG

1940 erweiterte die Familie Oliva das véterliche Labor
und weitete den Verkauf ihrer Produkte in ganz Italien aus.
Neben den Cuneesi werden stBe TrUffel aus Kakao und
fein  gemahlenen piemontesischen HaselnUssen unter
Beachtung eines alten Familienrezepts hergestellt.

Dulcioliva verfugt heute Uber weitreichende Erfahrung in
der Produktion von SchokoladenspezialitGten wie Gianduotti,
Trdffel und weiteren Pralinen und ist MarktfUhrer bei den
fraditionellen Cuneesi aus dem Piemont. Das aktuelle
Management von Dulcioliva, inklusive dem Grlnderenkel
Giuseppe Oliva, wird von Sperlari Ubernommen und ge-
wdhrleistet somit Kontinuit&t im Geschdftsbetrieb.

N — 13—

dulcioliva.it l

DULCIOLIVA S.R.L., ITALIEN

Marke/
Marktposition

OLIVA, Marktftihrer Cuneesi Pralinen

Miirkte [talien und Exportmdrkte
(v.a. USA)
Sortiment Pralinen, Schokolade, Aufstrich
Firmensitz/ Borgo San Dalmazzo,
Produktion [talien
Beteiligung 75% indirekt gehalten Uber die Katjes 24 GmbH,

Katjes Italy GmbH und Sperlari S.R.L.

Konsolidierung Vollkonsolidierung

"Mit dieser Transaktion bauen
wir unsere starke Marktposition
in Ifalien weiter aus”, freut sich
Tobias Bachmdiller, geschdifts-
fUhrender Gesellschafter der
Katjes International.

,Von der Kombination der
ikonischen StBwarenmarke
Sperlari und der Schokola-
den-kompetenz von Dulcioliva
versprechen wir uns Synergien
im Heimatmarkt Italien sowie
im Export."



http://www.dulcioliva.it/cioccolata/
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4.3 DALLMANN'S

Die Nummer 1 bei Hustenbonbons in deutschen
Apotheken ist nach wie vor Dallmann’s. Mit einer Erwei-
terung im Produktporifolio im ersten Halbjahr 2021
sowie der Veririebsstdrke, die sich auch im Absatz von
WICK Hustenbonbons und der im Vorjahr hinzugekom-
menen Marke ,Biibchen" zeigt, stellt das Traditions-
unternehmen einen starken Mehrwert fiir Katjes Inter-

national dar.

Dallmann’s: Tradition trifft Innovation

Die Marke Dallmann’s steht fur Tradition und Wissen, das
seit Generationen weitergegeben wird. Der seif 1889
existierende Betrieb stfellt bereifs seit den 1950er Jahren
Dallmann’s Hustenbonbons her, nach wohl behUteter Ge-
heimrezeptur aus besten Zutaten und mit viel Handarbeit.
Und diese Kontinuitét zahlt sich fur das Unternehmen aus

I. EINLEITUNG

Hofheim am Taunus aus: Neben einer hohen Endverbrau-
cherakzeptanz stehen die Wirkbonbons von Dallmann’s
vor allem fur Glaubwdurdigkeit, Wirkf&higkeit und Abwehr
und sind damit der ideale Begleiter fur die kalte Jahreszeit.

Doch frotz langj&hrigem Erfolg und stabiler Markenpositio-
nierung ist Stillstand ein Fremdwort bei Dallmann’s und so
Uberraschte das Unternehmen nach der Einfuhrung der

JIngwer-Salbei-Bonbons™ im lefzten Jahr bereits im ersten

Halbjahr 2021 mit einer weiteren Innovation: Das Neupro-
dukt ,Salbei-Waldbeere™ ist nicht nur aufgrund von viel
Vitamin C und Salbei ein ,Must-have® fur die Erkaltungs-
saison, sondern enthdlt auBerdem Vitamin D, das zur Erhal-
tung normaler Knochen und Muskeln beitr&gt und gleich-
zeitig ein echter Immun-Booster ist.

Q%M%

dallmanns-salbei.de

DALLMANN’S PHARMA CANDY GMBH, DEUTSCHLAND

Marke/
Marktposition

Dallmann’s Salbei-Bonbons; Nummer 1 in deutschen
Apotheken (nach Anzahl verkaufter Packungen)

Markte Deutschland
Sortiment Hals- und Hustenbonbons /

Vertrieb der »WICK Hustenbonbons«
Firmensitz/ Hofheim am Taunus, Deutschland
Produktion
Beteiligung 100% indirekt gehalten (iber die Candy

Pharma GmbH

Konsolidierung Vollkonsolidierung


https://dallmanns-salbei.de/
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WICK

WICK: Vielfdltig zuckerfrei

Neben deutschen und &sterreichischen Apotheken bie-
fen auch namhafte Drogeriemarki-Ketten ihren Kunden
WICK Hustenbonbons als festen Bestandteil ihres Sor-
fi-ments an. Zusétzlich profitiert WICK im Absatz von ihren

JAdded Benefit"-Produkten ,Wick BeActive" mit zus&tz-

lichem Koffein und ,WICK Triple Actfion®™ mit Zink und
Vitamin C. Auch die Ausweitung auf neue Kunden-
gruppen mit der Einflhrung der veganen Fruchtgummis

.WICK Rachendrache Kirsche" und ,WICK Rachendrache

Apfel® hat die Marke noch einmal einen entscheiden-
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wick-hustenbonbons.de

den Schritt nach vorne gebracht. So war ,WICK Rachen-
drache Kirsche™ bereits 2020 auf Platz 1 der Fruchtgummis
in deutschen Apotheken.
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https://www.wick-hustenbonbons.de/de/
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BUBCHEN

Vor etwas mehr als einem Jahr hat sich Dallmann’s
im Mai 2020 mit der Ubernahme der Traditionsmarke
Biibchen, dem Markifiihrer im Segment ,Baby & Kids
Care™, den Zugang zu neuen Kundengruppen gesichert
und profitiert seit Anfang des Jahres 2021 nun auch von
Synergien im Vertrieb, der seit dem 1. Januar 2021 iber
Dallmann’s abgewickelt wird.

Dank der Erfahrung und Forschung aus 60 Jahren ent-
wickelte sich die Marke ,BlUbchen® zum Synonym fUr be-
sonders schonende Kérperpflegeprodukte fur Séuglinge
und Kinder. Das Bubchen-Sortiment bietet eine Vielfalt
an Pflegeprodukten: FUr Babys ab dem ersten Lebenstag
ist die Bubchen Babypflege flr die besonderen Bedurf-
nisse der Haut genau das Richtige. Ideal fur Kinder ab drei
Jahren sind die frohlichen Blbchen Kids Pflege- und Ba-
de-spaB-Produkte mit dem Blbchen Feuchtigkeitskomplex.

Sarah Connor wird Markenbotschafterin

BUbchen begleitet Millionen von Familien mit sanfter Haut-
pflege durch ihren Alltag. Und was sanft zur Haut ist, sollte
auch sanft zur Umwelt sein: Deshalb setzt das Unterneh-
men seit Ende 2020 mit neuen Flaschen aus 100% recy-
celtem Plastik auf Nachhaltigkeit. Damit ist Bubchen der
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Vorreiter im Baby- und Kinderpflegemarkt und spart allein
im Jahr 2021 rund 116 Tonnen Plastik ein.

PUnktlich zum Launch brachte Bubchen eine neue Kam-
pagne ins Fernsehen und arbeitete fur den Spot mit
Sarah Connor zusammen - sie ist nicht nur das Gesicht der
Kampagne, sondern hat auch die musikalische Unterma-
lung komponiert. Die erfolgreiche Musikerin und Vierfach-
Mama ist seit vielen Jahren Fan der Marke und verwen-
det die Bubchen Pflegeprodukte nicht nur fur ihre Kinder,
sondern auch fur sich selbst.
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buebchen.de l o

Der Spot feierte am 25. Januar 2021 Premiere und hat im
TV und auf den neuen BuUbchen Online-Kandlen rund
58 Mio. Bruttokontakte erreicht.

Fiir die Welt unserer Kinder...

...geht BlUbchen aber noch einen Schritt weiter: Seit 2021

ist das BUbchen-Werk klimaneutral. Zusammen mit den
Experten von ClimatePartner lieB Bubchen sé&mtliche
CO2-Emissionen berechnen, von der Mitarbeiteranfahrt
bis hin zum Strom- und Wasserverbrauch. Bereits Ende
letzten Jahres hatte Blbchen begonnen, den AusstoR
durch die Verwendung von Okostrom und verbesserter
Energieeffizienz in der Produktion zu reduzieren.


https://www.buebchen.de/
https://www.facebook.com/Buebchen.official
https://www.instagram.com/buebchen_official/
https://www.pinterest.de/buebchen_official/_saved/
https://www.linkedin.com/company/b%C3%BCbchen-werk-ewald-hermes-pharmazeutische-fabrik-gmbh/?trk=public_profile_topcard-current-company&originalSubdomain=de
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Seit Anfang 2021 gleicht Bubchen nun auch alle CO2-Emis-
sionen, die das Unternehmen (noch) nicht reduzieren
kann, mit einem zertifizierten Klimaschutzprojekt aus - dem
Bau von Biogasanlagen in Kerala, einem Bundesstaat im
Sudwesten Indiens. Durch den Betrieb und die Instandhal-
tfung der Anlagen schafft das Projekt zudem langfristige
Arbeitspl&tze flr die lokale Bevélkerung und verhilft den
Menschen zu einem verbesserten Lebensstandard.

Weitere Informationen hierzu finden Sie unter:
https://www.buebchen.de/mission
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OKO-Test: 6x ,sehr gut*

Aber BuUbchen ist nicht nur in Sachen Nachhaltigkeit der
Konkurrenz einen Schritt voraus, sondern schneidet auch
mehrfach ,sehr gut* bei OKO-Test ab und beweist damit
die hohe Qualit&t ihrer Produkte.

In der OKO-Test Spezial Ausgabe ,Schwangerschaft und
Geburt” (Ausgabe 04/2021) wird Blbchen 6x mal mit

,sehr gut™ und Tx mit ,gut” bewertet - und steht damit vor

seinen Hauptkonkurrenten ganz weit vorne auf der Bewer-
tfungsskala.
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BUBCHEN-WERK EWALD HERMES PHARMAZEUTISCHE
FABRIK GMBH, DEUTSCHLAND

Marke/
Marktposition

Bubchen ist Marktflhrer im Bereich
»Baby und Kids Care« in Deutschland

Mirkte Deutschland, Europa
Sortiment Pflegeprodukte

Firmensitz/ Soest, Deutschland

Produktion

Beteiligung 100% indirekt gehalten (iber die

Candy Pharma GmbH

Konsolidierung Vollkonsolidierung
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4.4 HARLEKIINTIES

Der niederldndische Lakritz-Markifiihrer Harlekijntjes
baut die seit 2005 bestehende Marke weiter aus und
wartet mit spannenden Produkineuheiten auf. Das
seit 2016 zu 100% zu Katjes International gehérende
Traditionsunternehmen blickt auf eine bis in die 1930er
Jahre zuriickreichende Historie als SiiBwaren- und

Lakritz-Hersteller zuriick.

Die Drops von Harlekijntjes sind seit Jahren das meist-
verkaufte Lakritz der Niederlande - und der Absatzmarkt
ist tfrotz des fldichenmdaBig relativ kleinen Landes enorm,
denn die Niederldnder:innen haben mit durchschnittlich
zwei Kilogramm pro Person im Jahr den héchsten Lakritz-
verbrauch weltweit.

Produktneuheiten

Ein besonderes Highlight stellfe die mit Spannung erwar-
tete EinfUhrung der neuen ,Stapeldrop™ im Juni 2021 dar.
Ob Karamell, sanfte Minze oder Milchshake (schon jetzt
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der Verbraucherliebling) - fUr jeden Geschmack ist etwas
dabei. Zahlreiche Einzelh&ndler haben das Potenzial der
Produktneuheit direkt erkannt und alle drei Geschmacks-
richtungen in ihr Sortiment aufgenommen.

Das schmeckt noch besser!

Aber auch die bestehenden Produkte werden regelmdBig
Uberprift und optimiert. Die bereits erfolgreich im Markt
etablierten ,Fruit Drops® wurden in den vergangenen
Monaten einer Geschmacksoptimierung unterzogen, die
den Verbrauchern derzeit vorgestellt wird. Und die sind
begeistert! Im Rahmen einer Kompagne rund um die ver-
besserten ,Fruit Drops” vergaben die Verbraucher ganze
4,5 von 5 Punkten.

Auch die Verpackung der ,Zachte Zoete Drop® (Weiches,
sUBes Lakritz) wurde weiter verbessert, den Klassiker unter
den Lakritzen kdnnen die Verbraucher jetzt aus der neuen
500-Gramm Tute genieBen.

Online durchgestartet

.Geeft iedereen een glimlach™ (zu Deutsch: Schenkt jedem

ein L&cheln) - Ein L&cheln schenkt Harlekijntjes mittlerwei-
le auch regelmd&Big Uber Social Media. Auf den umfang-
reich Uberarbeiteten Facebook- und Instragram-Kandlen

Q%m%

harlekijntjes.nl

HARLEKIJNTJES B.V., NIEDERLANDE

Marke/
Marktposition

Harlekijnfjes, nach Menge meistverkauftes
Lakritzprodukt in den Niederlanden

Mirkte Niederlande und Exportmdrkte
(u.a.Finnland, Schweden, Deutschland)
Sortiment Lakritz und Fruchtgummi
Firmensitz/ Nijkerk, Niederlande
Produktion
Beteiligung 100% indirekt gehalten (iber die Katjes 24 GmbH

und die Katjes Nederland GmbH

Konsolidierung Vollkonsolidierung

werden die niederléndischen ,Drops” aktiv beworben, um
neue Kundengruppen anzusprechen und die Marken-
bekanntheit weiter zu steigern. Besonders die Einfuhrung
der ,Stapeldrops” wurde Uber die eigenen Kandle und mit
UnterstlUtzung von Influencern prominent in Szene gesetzt.

Gemeinsam mit CliniClowns (https://www.cliniclowns.nl/en),

die Harlekijntjes seit vielen Jahren unterstltzt, wird auBer-
dem eine Gewinnspielaktion durchgeflhrt und 2x2 stiBe
Harlekijntjes-Riegel, ein Paar Harlekijntjes-Socken und eine
Karte von CliniClowns an zehn I&chelnde Teilnehmer verlost.
Wir freuen uns auf mehr!


https://www.harlekijntjes.nl/
https://www.facebook.com/people/Harlekijntjes/100057202101815/
https://www.instagram.com/harlekijntjes_drop/
https://www.linkedin.com/company/harlekijntjes/?originalSubdomain=nl
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4.5 CANDY KITTENS

Natiirliche Zutaten, rein vegan, frei von tierischer Ge-
latine, Palmél und Carnauba-Wachs sowie komplett
CO2-neutral - mit diesem Erfolgsrezept erobern die
Gourmet-Fruchtigummis von Candy Kittens den SiiB-
warenmarkt in GroBbritannien und die Onlinewelti.Das
2012 gegriindete Unternehmen, fiir das der britische
TV-Star Jamie Laing mit seinem Gesicht steht, gehort
seit Herbst 2019 zu Katjes International.

Aus 5 mach 6

Zu den funf bestehenden Geschmacksrichtungen -
,Wild Strawberry®, ,Tropical Mango®, ,Sour Watermelon®,
,Eton Mess" und ,Blueberry Bliss® - gesellte sich im ersten
Halbjahr 2021 eine neue, sechste Gaumenfreude: ,Very
Cherry®. Die fruchtige Kirsche ist bereits in mehreren briti-
schen Supermarktketten, darunter Coop und Asda, sowie
im Online-Handel und Uber den Candy Kittens Web-Shop
erhdltlich.

Starkes Wachstum - auch Online

Einen deutlichen Sprung machte im laufenden Jahr auch
der Online-Vertrieb von Candy Kittens. Zeigte der Verkauf
im eigenen Online-Shop auf Amazon UK bereits im Vorjahr
ein sehr starkes Wachstum, so konnfe dieses mit einem
Plus von 1.000% im ersten Quartal noch einmal signifikant
gesteigert werden. Zudem stieg ,Sour Watermelon® in
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die Top 5 der meistverkauften Lebensmittelprodukte der
Online-Handelsplattform auf.

Darlber hinaus sind alle Produkte auch Uber den unter-
nehmenseigenen Online-Shop candykitfens.co.uk verfug-
bar.

Aber auch ,offline” feierte Candy Kittens weitere Erfolge.
So konnte eine Listung mit fUnf Produkten in knapp 600
Holland & Barrett Reformhd&usern erreicht werden und zu
Ostern konnten sich auch Tesco-Kunden direkt in ihrem
Markt aus dem Candy Kittens Kernsortiment bedienen.

Markenbekanntheit steigt deutlich

Candy Kittens sind l&ngst kein Geheimtipp mehr - knapp
jeder 5. Brite bzw. jede 5. Britin kennt die Gourmet-Frucht-
gummis. Allein im Vergleich zum Vorjahr ist die Markenbe-
kanntheit um 42% gestiegen. Auch auf Personen, die sonst
nicht in der Produktkategorie

,shoppen®, konnfe Candy Kittens

Eindruck machen - mit einem
Penetrationswachstum  von
43% gegenuUber dem Vorjahr.
Wesentlich  dazu  beige-
fragen hat auch die erste

Candy Kittens  Werbekam-

Q%w%

candykittens.co.uk

CANDY KITTENS LTD, GROSSBRITANNIEN

Marke/
Marktposition

Candy Kittens Gourmet Sweets, erst 2012
gegrlindet mit stark wachsenden Marktanteilen

Mdrkte GroBbritannien

Sortiment Innovative »Gourmet Sweets«
Firmensitz/ London, GroBbritannien
Produktion

Beteiligung 52,2% indirekt gehalten (iber die

Katjes 24 GmbH und die Katjes France GmbH

Konsolidierung Vollkonsolidierung

pagne ,The Sweet Life®™ mit Markengesicht Jamie Laing.
der den Menschen auf humoristische Weise einen ,alter-
nativen Wellness-Guide™ an die Hand gibt und dazu inspi-
riert, sich von ,l&cherlichen (und kostspieligen) Wellness-
Zwéngen” zu l&sen, einen gesUnderen Lebensstil zu fUhren
und letztlich auch zu sich selbst sUB zu sein.

,Es istim Grunde eine groBe
Umarmung fir Ihr Gehirn.”
Jaime Laing


https://candykittens.co.uk/
https://www.youtube.com/user/CandyKittensTV
https://www.facebook.com/CandyKittensUK
https://www.instagram.com/candykittens/?hl=en
https://www.pinterest.de/candykittensuk/_saved/
https://twitter.com/candykittens
https://www.tiktok.com/@candykittensuk?lang=de-DE
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4.6 CPK

Carambar & Co, die hunderiprozentige Tochter der Be-
teiligungsgesellschaft CPK S.A.S. wurde im Jahr 2017
gegriindet und vereint Herstellungskompetenz mit
ambitionierten Zielen.

Ende 2018 brachte Katjes International seine franzésische
Tochfergesellschaft Lutti - damails bereits zweitgréBte Zucker
warenmarke in Frankreich - gemeinsam mit dem belgi-
schen Vertriebsspezialisten Confinenfal Sweetfs Belgium
(CSB) ein und es entstand ein neues Schwergewicht am
franzdsischen SUBwarenmarkt, an dem Katjes Internatio-
nal heute zu 23% beteiligt ist.

Carambar & Co

Am Anfang stand ein Produktionsfehler. 1954 stellte eine
Carambar-Fabrik wegen eines Maschinenversagens 1&ng-
liche Karamellbonbons her. Man entschied, sie frotzdem
zu verkaufen. Der langliche Karamell-Riegel war geboren.
Mit den auf der Innenseite der Verpackung gedruckten
Witzen wurde er in den nachfolgenden Jahrzehnten zum
Kult in Frankreich.
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carambarco.com

Heute wartet die Marke mit beeindruckenden Zahlen auf:
8.200 Kilometer Carambar werden jedes Jahr hergestellt,
gegessen werden ca.2.000 Carambar in der Minute. 1.300

,Carambarres” arbeiten jeden Tag mit einem L&cheln, um

die beliebten Produkte weiter voranzubringen. Denn das
ehrgeizige Projekt von Carambar & Co ist es, legenddre
Marken wie Carambar, Poulain, Kréma, Michoko, bekannte
und geliebte Marken, die fUr einige ein wenig in Verges-
senheit geraten sind, die die franzésischen Verbraucher
aber an ihre Kindheit und schdne Erlebnisse erinnern, in
Erinnerung zu halten.

Uber den Tellerand

Die Produkte von CPK werden ausschlieBlich an sieben
Standorten in Frankreich produziert, vertrieben werden sie
aber bereits in einer Vielzahl europdischer L&dnder und da-
raber hinaus. An vier Forschungs- und Entwicklungsstand-
orten arbeitet das Team besténdig daran, die Rezepte zu
verbessern und neue Geschmacksrichtungen zu kreieren.
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CPK S.A.S., FRANKREICH

Marke/
Marktposition

Durch die Einbringung von Lutti flihrend im
Bereich Zuckerware in Frankreich

Sortiment Kaubonbons, Bonbons, Schokolade,
Fruchtgummi und Kaugummi

Firmensitz/ Paris, Frankreich

Produktion

Beteiligung 23% indirekt gehalten tber die Katjes 24 GmbH,

die Kafjes France GmbH und die
Heel Veel Snoepjes B.V.

Konsolidierung At-equity-Methode

Im Fokus steht dabei vor allem das gestiegene Gesund-
heitsbewusstein der Kunden. Mit Zutaten aus biologischem
Anbau (»Krema bio«), pflanzlichen Farbstoffen, weniger Zu-
cker und dem Verzicht auf tierische Gelatine oder Palmol
soll eine immer breitere K&uferschicht angesprochen wer-
den, die gesunde und nachhaltige Lebensmittel priorisiert.


https://www.carambarco.com/en/brands/carambar/
https://www.youtube.com/user/lesannoncescarambar
https://de-de.facebook.com/CarambarOfficiel/?rc=p
https://instagram.com/carambar_france?utm_medium=copy_link
https://www.pinterest.de/carambarfrance/_saved/
https://twitter.com/carambar_france?lang=de
https://www.tiktok.com/@carambar_france?lang=de-DE
https://de.linkedin.com/company/carambar-co
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1. GRUNDLAGEN DES

1.1 Geschaftsmodell

Die Katjes International GmbH & Co. KG (nachfolgend
auch als »Katjes Internationals, »das Unternehmen« oder
»die Gesellschaft« bezeichnet) betdtigt sich als strategi-
scher Investor. Gemeinsam mit den Schwestergesellschaf-
fen Katjes Fassin GmbH + Co. KG (»Katjes Deutschland«)
und Katjesgreenfood GmbH & Co. KG (»Katjesgreenfood«)
bildet die Gesellschaft die Katjes Gruppe. Alle drei Unter-
nehmen sind rechtlich eigenstandig.

Mit Schwerpunkt auf so genannte Fast Moving Consumer
Goods - FMCG (im Wesentlichen SuBwaren und Pflegepro-
dukte) in Europa bundelt Katjes International die strategi-
schen Beteiligungen der Katjes Gruppe. Dabei konzentriert
sich das Unternehmen auf in ihren Heimatmdrkten starke
und etablierte Marken.

Der vorliegende Konzernabschluss bezieht sich aus-
schlieBlich auf die Katjes International und ihre Beteili-
gungsgesellschaften.

KONZERNS

1.2 Strategie und Ziele

Katjes International verfolgt das Ziel, inre Position mit dem
Fokus auf FMCG (im Wesentlichen SUBwaren und Pflege-
produkte) in Europa weiter zu stérken. Dazu akquiriert das
Unternehmen starke Marken, nutzt die sich daraus erge-
benden Synergievorteile und strebt weiteres Wachstum an.
Dabei verfolgt das Unternehmen einen langfristigen
Akquisitionsansatz. Nach der Akquisition bleiben die Be-
feiligungsgesellschaften rechtlich und organisatorisch
selbststéndig und behalten auch ihre lokale Geschdfts-
fuhrung. So wird sichergestellt, dass die Expertise und das
Verst&indnis fUr die individuellen Marktbedingungen vor
Ort erhalten bleiben.

Um die Beteiligungsgesellschaften langfristig erfolgreicher
und profitabler zu machen, unferstUtzt sie Katjes Inter-
national mit zwei strategischen Zielen:

+ Der (weiteren) Fokussierung auf starke Marken, Marken-
namen und Produkte.

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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« Der Ausrichtung der Produktportfolios entsprechend
einem nachhaltigkeits- und damit zukunftsorientieren
Ansatz.

Darlber hinaus ergeben sich nachfolgende Synergie-
effekte:

+ Einkaufssynergien: Die Einheiten der Katjes Gruppe sind
zum GroBteil im europdischen StUBwarenmarkt aktiv.
Mit regionaler N&he und weitgehend identischen Roh-
stoffen erzielt die Gruppe im Einkauf Synergieeffekte.

* Vertriebssynergien: Durch die Nutzung deckungsglei-
cher Vertriebswege fur verschiedene Marken. Die guten
Marktpositionen und langjéhrigen Kundenbeziehungen
unterstltzen den Vertrieb der verschiedenen Produkte
der Gruppe und fUhren zu Cross-Selling Effekten.

+ Operatives Know-how: Als strategischer Investor mit
langjahriger Erfahrung im Produktionsbereich Ubertrégt
das Management Know-how in die Gesellschaften.
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Mit seiner weitreichenden Erfahrung in der Akquisition
von Marken und Unternehmen pruft das Management-
Team von Katjes International fortlaufend neue, geeignete
Akquisitionsobjekte. Als Pramisse gilt dabei, dass diese
sowohl vom Produkt- und/oder Vertriebsbereich, als auch
von der Marktstellung zum Unternehmen passen.

1.3 Organisation

Zum 30. Juni 2021 hielt die Katjes International Uber ver-
schiedene Zwischenholdings Anteile an insgesamt acht
Gesellschaften: Sperlari und Dulcioliva in ltalien, den deut-
schen Gesellschaffen Piasten, Dallmann’s und BUbchen,
Harlekijntjes in den Niederlanden, Candy Kittens in GroR-
britannien sowie CPK in Frankreich.

Die interne Steuerung und Berichterstattung innerhalb der
Gruppe erfolgt Uber das Segment Fast Moving Consumer
Goods.

1.4 Marktpositionen

Wé&hrend des ersten Halbjahres 2021 entwickelten sich die
Marktpositionen der Beteiligungsgesellschaften grund-
satzlich stabil bis positiv.

* In Deutschland gehdrt Piasten seit 2014 zum Beteili-
gungsportfolio von Katjes International. Der groBte deut-
sche Hersteller von Schoko Linsen hat im Jahr 2018 die
Marke »Treets - THE PEANUT COMPANY« im deutschen
Markt eingefuhrt.

Die ebenfalls in Deutschland ansé&ssige Dallmann’s
Pharma Candy - seit 2012 bei Katjes International - ist
mit ihren Dallmann’s Salbeibonbons gemessen an der
Anzahl verkaufter Packungen die Nummer 1 in deut-
schen Apotheken.

Seit Mai 2020 neu in der Gruppe ist Bulbchen, der Markt-
fUhrer im Bereich Baby & Kids Care in Deutschland.

Seit 2016 hdalt Katjes International sémtliche Anteile
an dem niederldndischen Unternehmen Harlekijntjes,
welches das nach Menge und Umsatz meistverkaufte
Lakritzprodukt in den Niederlanden herstellt.

* In ltalien gehdrt seit 2017 Sperlari zu Katjes International.
Sperlari ist der zweitgréBte Anbieter auf dem italieni-
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schen Zuckerwarenmarkt und MarktfUhrer im Segment far
zuckerfreie Bonbons, saisonale Produkte und SuBstoffe.

+ Dulcioliva, seit dem 30. Juni 2021 neu in der Gruppe,
ist der fUhrende Hersteller der so genannten Cuneesi
Pralinen, einer Schokoloadenspezialitét aus dem Piemont.

+ Mit Candy Kittens ist die Katjes International mehrheitlich
an einer schnell wachsenden Gourmet-Fruchtgummi
Marke in GroBbritannien beteiligt.

+ In Frankreich besitzt CPK, an der die Katjes International
seit dem 31. Dezember 2018 mit 23% beteiligt ist, fuhren-
de Marktpositionen mit ikonischen Marken wie Carambar,
Lutti, Poulain oder der britischen Terry’s Schokolade.

1.5 Gesamtwirtschaftliche Entwicklung und
Branchenumfeld

Katjes International war im ersten Halbjahr 2021 Uber ihre

Tochtergesellschaften und Befeiligungen vornehmlich

in den Mdarkten Deutschland, Italien, den Niederlanden,

GroBbritannien und Frankreich aktiv. Die fUr die Gruppe
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wesentlichen Absatzmdrkte far Konsumguter (FMCG)
zeichnen sich grundsd&tzlich durch eine niedrige Zyklizi-
t&t und eine hohe konjunkturelle Resilienz aus. Dies war
auch im Jahr 2021 zu beobachten, da die fur die Katjes
Infernational Gesellschaften wesentlichen Absatzkandle,
der Lebensmitteleinzelhandel (LEH) und Drogeriemdrkte,
auch in der Pandemie durchgehend gebffnet waren und
der Absatz vor allem von SuBwaren und Pflegeprodukten
weitgehend stabil geblieben ist. Ebenso durfte die SUB-
warenindustrie, die als Teil der Nahrungsmittelindustrie als
systemrelevant eingestuft wurde, durchgehend produ-
zieren. Die Produkfion von Pflege- und Hygieneprodukfen
war als systemrelevanter Bereich ebenfalls durchgéngig
erlaubt.

Wdhrend die gesamtwirtschaftliche Entwicklung im Euro-
Raum und in GroBbritannien durch die Schockwirkungen
und starken Restriktionen der weltweit herrschenden Pan-
demie gepragt war, zeigte sich im ersten Halbjahr 2021
langsam eine gewisse Routine im alltéglichen Leben mit
dem Virus. Die Restriktionen wurden in der Regel nur noch
gezielt und nicht mehr fldéchendeckend eingesetzt. Das

Voranschreiten der Impfquote beschleunigte die Ruck-
kehr zur neuen Normalitét. Nichtsdestotrotz prognostiziert
die Organisation fur wirtschaftliche Zusammenarbeit und
Entwicklung (OECD) spurbare Auswirkungen der struktu-
rellen Folgen der Pandemie wie Arbeitslosigkeit und Insol-
venzen. FUr Deutschland wird in 2021 mit einer Steigerung
der Wirtschaftsleistung von 3,3% gerechnet. Fur die Euro-
zone insgesamt wird fur das Jahr 2021 ein deutlicher Kon-
junkturaufschwung von 4,3% prognostiziert. Die Erwartun-
gen fur die italienische Volkswirtschaft liegen bei einem
Aufschwung von 4,5% fur das Jahr 2021.

Far GroBbritannien wird ein starker Anstieg des BIP in Héhe
von 7,2% fUr das Jahr 2021 prognostiziert.

In den Niederlanden wird ein Aufschwung von 2,7% im
laufenden Jahr erwartet.

Auch fUr Frankreich, zweitgréoBte Volkswirtschaft der Euro-
zone, sehen die Experten einen deutlichen Aufschwung
von 5,8% im laufenden Jahr voraus.

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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2. UNTERNEHMENSSPEZIFISCHE EREIGNISSE

2.1 Katjes International

Am 30. Juni 2021 hat die Katjes International Tochter-
gesellschaft Sperlari 75% der Dulcioliva erworben. Bei dem
Erwerb dieser traditionsreichen Schokoladenmarke in
[talien spielten Vertriebs- und Kompetenzsynergien eine
entscheidende Rolle.

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
ZUM 30. JUNI 2021
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3. UMSATZ-, ERTRAGS-, FINANZ- UND VERMOGENSLAGE

3.1 Umsatz- und Ertragsliage

In den ersten sechs Monaten des Geschdftsjahres 2021
lagen die Konzernumsdtze von Katjes International bei
EUR 101,3 Mio. (6M-2020: EUR 81,3 Mio.). Der Anstieg be-
ruht im Wesentlichen auf der gesamtwirtschaftlichen Stabili-
sierung im ersten Halbjahr 2021. Des Weiteren macht sich
die Einbeziehung der im Mai des Vorjahres erstmalig kon-
solidierten Tochtergesellschaft Bubchen fUr das gesamte
erste Halbjahr bemerkbar. Darlber hinaus ist - wie auch
in den Vorjahren - das zweite Halbjahr aufgrund der (weih-
nachtfsbezogenen) Saisonalitét des Katjes International
Geschdfts die deutlich starkere und fur das Gesamtjahr
relevantere Jahreshdlfte.

Katjes International erzielte wahrend des ersten Halbjah-
res 2021 mit 34,0% Umsatzanteil (6M-2020: 34,5%) den
gréBten Anteil der Umsdétze in Deutschland. Zweitwich-
tigster Einzelmarkt war Italien mit 21,1% (6M-2020: 33,0%).
danach folgten die Niederlande mit 5,4% (6M-2020: 4,4%)
und GroBbritannien mit 3,6% (6M-2020: 3,3%). Frankreich
(1.4%) und Belgien (0,9%) spielten seit der zum 31. Dezem-
ber 2018 erfolgten Entkonsolidierung der franzésischen

und belgischen Tochtergesellschaften erwartungsgemai
nur noch eine untergeordnete Rolle. Sonstige Mitgliedsl&n-
der der EU sowie die Schweiz tfrugen in Summe 29,5% (6M-
2020: 17,9%) zum Konzernumsatz bei. Entsprechend der
strategischen Ausrichtung erzielte die Gesellschaft auBer-
hallb der EU mit 4,1% (6M-2020: 3,2%) nur einen kleineren
Teil inrer Konzernumsdaitze.

Als dabei wichtigste Produktgruppen in den ersten sechs
Monaten des Geschdftsjahres 2021 erwiesen sich erneut

.Frucht-, Schaumgummi, Gelées und Bonbons" vor ,Dro-

gees” und ,Schokolade®. Mit ,Frucht-, Schaumgummi,
Gelées und Bonbons" erzielte die Gesellschaft 27,4% (6M-
2020: 35,1%) der Umsdatze. Es folgen ,Dragees”, die 23,9%
(6M-2020: 27,5%) zum Konzernumsatz beisteuerten, sowie
Produkte aus ,Schokolade™ mit 15,3% (6M-2020: 19,0%).
Die Produktgruppe ,Torrone" trug 0,2% (6M-2020: 0,3%)
zum Gesamtumsatz bei. Dies spiegelt die starke Saisona-
litét speziell dieser Produktgruppe wider, lag doch deren
Umsatzanteil im zweiten Halbjahr in den Vorjahren regel-
md&Big bei knapp 10%. Das Sortimentsportfolio wurde auch
im Berichtszeitraum fortlaufend optimiert und gezielt auf

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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die Positionierung in den einzelnen Mdrkten ausgerichtet.
Seit der Erstkonsolidierung von Blbchen im Mai 2020 wird mit

,Pflegeprodukten” eine weitere Kategorie ausgewiesen. Diese

frug 25,1% (6M-2020: 9,5%) zum Konzernumsaiz bei.

Die Umsatzkosten stiegen im Vergleich zum Vorjahr auf
EUR 82,6 Mio. (6M-2020: EUR 70,3 Mio.). Der Anteil der Um-
satzkosten an den Umsatzerldsen lag mit 81,5% (6M-2020:
86,5%) unfer dem Vorjahresniveau. Der absolute Anstieg
der Umsatzkosten ist auf die anteilige Einbeziehung von
Blbchen im Vorjahr zurGckzufGhren (seit Mai 2020).

Das Bruttoergebnis vom Umsatz erreichte im ersten Halb-
jahr 2021 rund EUR 18,7 Mio. (6M-2020: EUR 11,0 Mio.). Die
Bruttomarge betrégt 18,5% (6M-2020: 13,5%).

Die Vertriebskosten der Katjes International in H6he von
EUR 14,8 Mio. stiegen gegenlber dem Vorjahr um EUR 3,5
Mio. (6M-2020: EUR 11,3 Mio.).
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Die Verwaltungskosten lagen mit EUR 13,7 Mio. (6M-2020:
EUR 9,1 Mio.) Uber dem Wert aus den ersten sechs Mo-
naten des Vorjahres. Der Anstieg liegt in erster Linie an
der Vollkonsolidierung von Bubchen im kompletten ersten
Halbjahr 2021 (Erstkonsolidierungszeitpunkt 5. Mai 2020).

Das sonstige betriebliche Ergebnis in Hohe von EUR 5,4
Mio. (6M-2020: EUR 12,6 Mio.) enthdlt im Wesentlichen die
Effekte aus dem Erwerb und der Erstkonsolidierung von
Dulcioliva (Vorjahr Effekte aus der Erstkonsolidierung von
BuUbchen) sowie periodenfremde Ertrége.

Das Betriebsergebnis liegt bei EUR -4,4 Mio. (6M-2020:
EUR 3,2 Mio.) und hat sich damit im Vergleich zum Vor-
jahreszeitraum reduziert, was ausschlieBlich auf den nego-
fiven Unterschiedsbetrag aus der Erstkonsolidierung von
BUbchen im Vorjahr zurlckzuflihren ist.

Das fUr den Konzern als Steuerungsinstrument maBgeb-
liche operative Betriebsergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) sank auf EUR 3,1 Mio. (6M-2020:
EUR 9,1 Mio.). In der Folge erreichte die fur Katjes Interna-

tional ebenfalls wesentliche SteuerungsgréBe - die EBITDA-
Marge - einen Wert von 3,1% (6M-2020: 11,2%). Auch hier
resultiert die Ver&nderung im Vergleich zum ersten Halb-
jahr des Vorjahres ausschlieBlich aus den Effekten aus der
Kaufpreisallokation von BlUlbchen. Ohne die Erstkonsolidie-
rungseffekte lag das Ergebnis des ersten Halbjahres 2021
Uber dem des Vergleichszeitraums im Vorjahr.

Das Finanzergebnis lag bei EUR -2,7 Mio. (6M-2020: EUR
-3.2 Mio.). Die Verbesserung im Vergleich zum Vorjahres-
zeitfraum ist im Wesentlichen auf eine geringere Verlust-
beteiligung an der at-equity Beteiligung an CPK zurlck-
zufUhren.

Im Berichtszeitraum verzeichnete Katjes Infernational
einen Steuerertrag in Hohe von EUR 0,3 Mio. (6M-2020:
EUR 1,0 Mio.).

Das Ergebnis vor Steuern sank auf EUR -7,1 Mio. (Vorjahr:
EUR 0.0 Mio.), analog sank das Ergebnis nach Steuern ge-
genuber dem Vorjahr um EUR 7,8 Mio. auf EUR -6,8 Mio.
(6M-2020: EUR 1,0 Mio.).

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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3.2 Finanzlage

In der ersten Hdlfte des Geschdftsjahres 2021 belief sich
der Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit auf EUR 6,6 Mio.
(6M-2020: EUR -6,4 Mio.).

Der Cashflow aus Investitionst&tigkeit betrug im ersten
Halbjahr 2021 EUR -17,4 Mio. (6M-2020: EUR -11,8 Mio.).
Dieser Wert berUlcksichtigh neben dem Liquiditatsabfluss
im Rahmen der Akquisition von Dulcioliva und dem Kauf
von Finanzbeteiligungen, Abflisse aus dem Erwerb von
Minderheitsanteilen und Investitionen in Sachanlagen
im Rahmen der operativen Geschdaftstatigkeit der Tochter-
gesellschaften.

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit summierte
sich im ersten Halbjahr 2021 auf EUR -0,2 Mio. (6M-2020:
EUR 4,4 Mio.).

Insgesamt fuhrten die Entwicklungen in den ersten sechs
Monaten 2021 zu einer Reduzierung der Zahlungsmittel
und Zahlungsmittel&quivalente im Vergleich zum 31. De-
zember 2020 um EUR 11,0 Mio. auf insgesamt EUR 23,4 Mio.
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Im Vergleich zum ersten Halbjahr des Vorjahres reduzier-
fen sie sich um EUR 5,3 Mio. (6M-2020: EUR 28,7 Mio.).

3.3 Vermdégenslage

Die Konzernbilanzsumme der Katjes International reduzier-
te sich zum 30. Juni 2021 auf EUR 361,1 Mio. (31. Dezember
2020: EUR 366,1 Mio.). Die Erstkonsolidierung von Dulcioliva
war dabei von untergeordneter Bedeutung.

Auf der Akfivseite erhdhten sich die langfristigen Vermo-
genswerte um EUR 23,3 Mio. auf EUR 269,1 Mio. (31. Dezem-
ber 2020: EUR 245,8 Mio.). Diese beinhalten insbesondere
Grundstiicke, Gebdude und Maschinen, die Beteiligung
an der CPK sowie die aktivierten Marken der Tochterge-
sellschaften. Die Sachanlagen haben sich um EUR 0,1
Mio. auf EUR 84,8 Mio. (31. Dezember 2020: EUR 84,7 Mio.)
erhoht.

Die Nutfzungsrechte aus Leasingvertrdgen nach IFRS 16
belaufen sich zum 30. Juni 2021 auf EUR 7,4 Mio. (31. De-
zember 2020: EUR 7,3 Mio.). Die sonstigen finanziellen

Vermbgensgegensténde lagen bei EUR 25,9 Mio. (31. De-
zember 2020: EUR 11,3 Mio.) und sind damit um EUR 14,6
Mio. gestiegen. Die latenten Steueranspriche lagen bei
EUR 6,0 Mio. (31. Dezember 2020: EUR 4,0 Mio.).

Die kurzfristigen Vermoégenswerte gingen saisonbedingt
zurlick und lagen nach den ersten sechs Monaten 2021
bei EUR 92,0 Mio. (31. Dezember 2020: EUR 120,3 Mio.). Die
groBte Ver&nderung ergab sich bei der Position Forderun-
gen aus Lieferungen und Leistungen. Hier verzeichnete die
Gesellschaft saisonal bedingt eine Abnahme um EUR 19,7
Mio. auf EUR 29,9 Mio. (31. Dezember 2020: EUR 49,6 Mio.).

Die Vorrate erhdhten sich im Zusammenspiel saisonaler
Einflusse und der Konsolidierung von Dulcioliva um EUR 2,6
Mio. auf EUR 37,1 Mio. (31. Dezember 2020: EUR 34,5 Mio.).

Auf der Passivseite reduzierte sich das Konzerneigenkapi-
tal leicht und summierte sich auf EUR 134,0 Mio. (31. De-
zember 2020: EUR 139.5 Mio.). Die Eigenkapitalquote lag
bei 37.1% (31. Dezember 2020: 38,1%).

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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Die langfristigen Schulden in Héhe von EUR 168.9 Mio.
(31.Dezember 2020: EUR 167,0 Mio.) sefzen sich im Wesent-
lichen aus Finanzverbindlichkeiten fur die Unternehmens-
anleihe, latenten Steuerschulden sowie Ruckstellungen far
Pensionen und dhnliche Verpflichtungen zusammen.

Die langfristigen Finanzverbindlichkeiten belaufen sich auf
EUR 139,2 Mio. (31. Dezember 2020: EUR 138,8 Mio.).

Die latenten Steuerschulden erhéhten sich auf EUR 15,0
Mio. (31. Dezember 2020: EUR 13,4 Mio.).

Zum 30. Juni 2021 lagen die langfristigen Ruckstellungen
mit EUR 1,0 Mio. auf dem Niveau des Wertes zum 31. De-
zember 2020 (EUR 1,0 Mio.). Die Ruckstellungen fur Pensi-
onen und dhnliche Verpflichtungen blieben zum 30. Juni
2021 mit EUR 13,7 Mio. nahezu unverdndert (31. Dezember
2020: EUR 13,8 Mio.).
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Die kurzfristigen Schulden verringerten sich um EUR 1,4 Mio.
auf EUR 58,2 Mio. (31. Dezember 2020: EUR 59,6 Mio.). Dies
liegt zum Teil am RUckgang der zum vorherigen Stichtag
gebildeten kurzfristigen RUckstellungen auf EUR 5,8 Mio.
(31. Dezember 2020: EUR 8,7 Mio.) sowie an den gesunke-
nen kurzfristigen verzinslichen und unverzinslichen Finanz-
verbindlichkeiten in Hohe von EUR 15,5 Mio. (31. Dezember
2020: EUR 18,1 Mio.). Die Verbindlichkeiten aus Lieferun-
gen und Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten lagen
zum 30. Juni 2021 bei EUR 34,1 Mio. (31. Dezember 2020:
EUR 31,3 Mio.).

3.4 Nichtfinanzielle Leistungsindikatoren

Far Katjes International spielen auch nicht-finanzielle Leis-
tungsindikatoren eine entscheidende Rolle. Neben den
Mitarbeiteriinnen z&hlen dazu insbesondere die Themen
Markenbekanntheit und Nachhaltigkeit.

Im ersten Halbjahr beschdftigte die Gesellschaft durch-
schnittlich 960 Mitarbeiter:innen (6M-2020: 973). Die Mehr-
zahl arbeitete in Deutschland (69.0%), gefolgt von ltalien
(87.9%), GroBbritannien (1,6%) und den Niederlanden
(1.5%). Die Gesellschaft sefzt in s&mtlichen Bereichen
auf eine hohe Qualifikation. Katjes International sieht die
Mitarbeiter:innen als Basis des Untfernehmenserfolgs.

Weitere Informationen zu den nicht-finanziellen Leistungs-
indikatoren enfnehmen Sie bitte den Ausfuhrungen im
Konzernabschluss 2020 (Seiten 36 bis 37).

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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4. EREIGNISSE NACH DEM BILANZSTICHTAG

Nach dem Stichtag 30. Juni 2021 sind keine der Geschdfts-
fuhrung der Katjes International bekannten Ereignisse
von besonderer Bedeutung oder mit erheblichen Auswir-
kungen auf die Ertrags-, Finanz- oder Vermdgenslage ein-
getreten.

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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o. CHANCEN-UND R

Im ersten Halbjahr haben sich keine wesentlichen Ande-
rungen der Chancen und Risiken im Vergleich zum Kon-
zernabschluss 2020 ergeben - weder im Hinblick auf
die Einfrittswahrscheinlichkeit noch hinsichtlich der még-
lichen positiven und negativen Auswirkungen auf die
Katjes International und ihre Tochtergesellschaften. Zu den
Chancen und Risiken sowie zu den Risikomanagement-
und Kontrollsystemen fur die Katjes Intfernational verweist
die Gesellschaft auf den Konzernabschluss 2020 (Seiten
39 bis 42). Bestandsgef&hrdende Risiken sind aus Sicht der
Geschdaftsfuhrung zum gegenwdrtigen Zeitpunkt und in
absehbarer Zukunft nicht erkennbar.

ISIKOBERICHT

Il. KONZE
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6. PROGNOSEBERICHT

Die Organisation fur wirtschaftliche Zusammenarbeit und
Entwicklung (OECD) hat im Juni ihre aktuellen Prognosen
fUr das Wirtschaftswachstum in Europa verdffentlicht und
rechnet fUr 2021 mit einem deutlichen Anstieg des Brutfo-
inlandsprodukts (BIP) im Euroraum (4,3%). Fur die Bundes-
republik Deutschland wird ein Plus von bis zu 3,3% erwar-
fet, fUr Italien von bis zu 4,5%, GroBbritanniens BIP soll um
bis zu 7,2% und das der Niederlande um 2,7% wachsen.
FUr Frankreich wird ein Anstieg von bis zu 5,8% erwartet.
In 2022 soll in Deutschland, im Euro-Raum und in Iltalien
prognosegemdB ein Anstieg der Wirtschaftsleistung in
Héhe von 4,4%, in Frankreich von 4,0% erfolgen. In GroBbri-
tannien wird ein Aufschwung in Héhe von 5,5% und in den
Niederlanden von 3,7% erwartet.

Katjes International wird auch im verbleibenden Halbjahr
2021 ihre bewdhrte Strategie vorantreiben: Dazu gehdren

die Férderung des organischen Wachstums der Konzern-
téchter sowie weitere Beteiligungen mit einem Fokus auf
starke Marken und einem Schwerpunkt in Europa. Gleich-
zeitig méchte das Unternehmen auch weitere Synergien
im Gruppenverbund nufzen. Dazu prUft die Gesellschaft
laufend geeignete Ubernahmeobjekte in den Zielre-
gionen.

Die Gesellschaft sieht verschiedene Geschdftschancen,
die sich insbesondere aus Nachfolgesituationen, Konzern-
abspalfungen im Rahmen von Portfoliobereinigungen
sowie aus der fortlaufenden Konsolidierung des Marktes
ergeben. Gerade in Letzterem mdéchte die Gesellschaft
auch 2021 eine aktive Rolle spielen. HierfUr pruft das Unter-
nehmen laufend interessante Akquisitionsmoglichkeiten
und befindet sich regelmdBig in unferschiedlichen Phasen
der Anbahnung bzw. Verhandlung.

Il. KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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FUr das Geschdéftsjahr 2021 erwartet Katjes International,
das kommunizierte Ziel eines Gesamtumsatzes von EUR
235 Mio. bis EUR 250 Mio. sowie eine EBITDA-Marge von
rund 8% bis 9%. Das beabsichtige Ziel der Gesellschaft ist
das nachhaltige Erreichen einer durchschnittlichen EBITDA-
Marge von mindestens 10%.
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11 VERKURZTER KONZERN-
/WISCHENABSCHLUSS

1. Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

Konzern-Gesamtergebnisrechnung

Konzern-Bilanz

Entwicklung des Konzern-Eigenkapitals

Konzern-Kapitalflussrechnung
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1. KONZERN-GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

(vom 1. Januar bis 30. Juni 2021)

in EUR Mio. Anhang 6M-2021 6M-2020
Umsatzerlése 6 101.3 81,3
Umsatzkosten 82,6 70,3
Bruttoergebnis vom Umsaiz 18,7 11,0
Sonstfige betfriebliche Erfrage 3 5.5 14,0
Vertriebskosten 14,8 11.3
Verwaltungskosten 13.7 9.1
Sonstige betriebliche Aufwendungen 0.1 1.4
Betriebsergebnis -4,4 3.2
Finanzaufwendungen 3.2 3.1
Finanzertrage 0,5 0,2
Anteil am Gewinn- / Verlust assoziierter Untfernehmen 0,0 -0.3
Ergebnis vor Ertragsteuern 7.1 0,0
Erfragsteuern 4.3 0.3 1.0
Ergebnis nach Steuern (Periodenergebnis) -6,8 1,0
Davon nicht beherrschende Anteile 0.0 -0,2
Davon Anteile der Katjes International GmbH & Co. KG -6,8 1.2

I1l. VERKURZTER KONZERN-
ZWISCHENABSCHLUSS
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2. KONZERN-GESAMTERGEBNISRECHNUNG

(vom 1. Januar bis 30. Juni 202T1)

in EUR Mio. 6M-2021 6M-2020
Ergebnis nach Steuern (Periodenergebnis) -6,8 1.0
Sonstiges Ergebnis
Ver&nderung der Marktwerte von Finanzinstrumenten
nach IFRS sowie Wahrungseffekte aus der Einbeziehung 0.4 -0.8
von vollkonsolidierten Tochtergesellschaften
Ertragsteuereffekte 0.0 0.0
In den Folgeperioden erfolgswirksam umzugliedernde Posten 0.0 0.0
Gewinne/Verluste aus der Neubewertung

. o ; . -0.5 0.1
leistungsorientierter Pensionspldne
Ertragsteuereffekte 0.2 0.0
In den Folgeperioden nicht erfolgswirksam

. 0.0 0.0

umzugliedernde Posten
Sonstiges Ergebnis nach Steuern 0,1 -0,9
Gesamtergebnis -6,9 0,1
Davon nicht beherrschende Anteile 0,2 -0,5
Davon Anteile der Katjes International GmbH & Co. KG -7.1 0.6

I1l. VERKURZTER KONZERN-
ZWISCHENABSCHLUSS
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3. KONZERN-BILAN/Z

(zum 30. Juni 2021)

(

AKTIVA

)

N

& 36 —>

in EUR Mio. Anhang 30.06.2021 31.12.2020
Langfristige Vermdgenswerte
Sachanlagen 84,8 84,7
Immaterielle Vermbégenswerte 80,6 74,0
Nutzungsrechte IFRS 16 7.4 7.3
At-equity bewertete Beteiligungen 5.1 64,4 64,5
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 5.5 25,9 11.3
Latente Steueranspriche 6,0 4,0
269,1 245,8
Kurzfristige Vermégenswerte
Vorrgte 5.2 37,1 34,5
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Forderungen 5.5 29,9 49,6
Forderungen aus laufenden Steuern 1.6 1.8
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 5.3 23,4 34,4
92,0 120,3
Bilanzsumme 361,1 366.1

I1l. VERKURZTER KONZERN-
ZWISCHENABSCHLUSS



KATJES INTERNATIONAL / KONZERN-ZWISCHENBERICHT 2021

3. KONZERN-BILAN/Z

(zum 30. Juni 2021)

[ PASSIVA ]
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in EUR Mio. Anhang 30.06.2021 31.12.2020
Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital 0,6 0,6
Sonstige Rucklagen 2,0 2,0
Gewinnrtcklagen 2,0 2,0
Gewinnvortrag 129.9 126,6
Direkt im Eigenkapital erfasste Aufwendungen und Ertrége 1.2 1.4
Periodenergebnis -6,8 2,9
Auf die EigentUmer des Mutterunternehmens entfallendes Eigenkapital 128.,9 135,5
Anteile ohne beherrschenden Einfluss 5,1 4,0
Summe Eigenkapital 134,0 139.5
Langfristige Schulden
Verzinsliche und unverzinsliche Finanzverbindlichkeiten 5.4/5.5 139.,2 138,8
Ruckstellungen 1.0 1.0
Ruckstellungen fur Pensionen und dhnliche Verpflichtungen 13.7 13.8
Latente Steuerschulden 15,0 13.4
168.9 167,0
Kurzfristige Schulden
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten 34,1 31,3
Verzinsliche und unverzinsliche Finanzverbindlichkeiten 5.4/5.5 15,5 18,1
Ruckstellungen 5,8 8,7
Verbindlichkeiten aus laufenden Steuern 2,8 1.5
58,2 59,6
Summe Schulden 2271 226,6
Bilanzsumme 361.1 366.1
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(zum 30. Juni 2021)
Eigenkapital der Eigentiimer des Mutterunternehmens
Bezahltes Sonstige
Eigenkapital Riicklagen Erwirtschaftetes Konzern-Eigenkapital Eigenkapital aus nicht realisierten Verlusten Summe
Veriinderung der Gewinne aus der Summe der
Marktwerte von Neubewertung direkt im
Finanzinstrumenten & leistungs- Eigenkapital

Gezeich Sonstig sonstige orientierter erfassten Nicht beherrschte Summe
EUR Mio. Kapital Riicklagen Gewinnriicklagen Gewinnvortrag Periodenergebnis Bewertungseffekte Pensionspliine Aufwendungen Anteile Eigenkapital
Stand 31.12.2019/01.01.2020 0,6 2,0 2,0 129.4 -2,7 2,8 -0,5 2,3 133,5 4,4 138,0
Ergebnis nach Steuern 0,0 0,0 0.0 0,0 2,7 0,0 0.0 0,0 2,7 -0,2 2,5
Sonstiges Ergebnis nach Steuern 00 0,0 0,0 00 0,0 -1.0 02 -0,8 0.8 -0,2 -1.0
Gesamtergebnis 00 0,0 0,0 00 2,7 -1.0 02 -0.8 1.9 -0.4 15
Anderungen Rechnungslegungsstandards 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0,0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
zum 01.01.2019
Anderungen des Konsolidierungskreises 0.0 0.0 0.0 0.1 0.0 00 0.0 0.0 0,0 0.0 00
Ubrige Vertinderungen 0.0 0,0 0,0 2,7 2,9 0,0 0,0 0.0 0,0 0.0 00
Stand 31.12.2020 0,6 2,0 2,0 126,6 2,9 1,7 -0,3 1.4 135,5 4,0 1395
Stand 31.12.2020/01.01.2021 0,6 2,0 2,0 126,6 29 1,7 -0,3 1.4 135,5 4,0 139,5
Ergebnis nach Steuern 0,0 0.0 0.0 0.0 2.9 0.0 0.0 0.0 2.9 0.0 29
Sonstiges Ergebnis nach Steuern 0,0 0.0 0.0 0.0 0.0 03 05 02 0.2 0.0 0.2
Gesamtergebnis 0,0 0.0 0.0 00 2.9 03 05 02 -3.1 0.0 3.1
Anderungen Rechnungslegungsstandards 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
zum 01.01.2021
Anderungen des Konsolidierungskreises 0,0 0.0 0.0 0.3 0.0 00 0.0 0.0 04 1,2 1.5
Ubrige Vertinderungen 00 0,0 0,0 29 -6,8 0,0 0,0 00 -3.9 0.0 -3.9
Stand 30.06.2021 0,6 2,0 2,0 1299 -6,8 2,0 -0,8 1.2 128,9 5,1 134,0
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0. KONZERN-KAPITALFLUSSRECHNUNG

(vom 1. Januar bis 30. Juni 2021)

in EUR Mio. Anhang 6M-2021 6M-2020 in EUR Mio. Anhang 6M-2021 6M-2020
Betriebliche Tatigkeit Investitionstatigkeit
Ergebnis vor Ertragsteuern -7.1 0.0 Erwerb von Sachanlagen -1.5 -3.3
Uberleitung des Ergebnisses vor Erfragsteuern auf Netto-Cashflows: Erwerb von immateriellen Vermdgenswerten -1.5 0.4
Abschreibungen und Wertminderungen Sachanlagen 4,7 3.6 Erwerb von Unternehmens-,
. . } ! -16,2 -14,9

Minderheitsanteilen und Finanzanlagen
Abschreibungen auf Nutzungsrechte 1.3 1.5

Mit dem Tochterunternehmen erworbene Zahlungsmittel 1.8 6,0
Abschreibungen und Wertminderungen immaterielle Vermdgenswerte 1.4 0.8

Cashflow aus Investitionstatigkeit -17.4 -11,8
Gezahlte Ertragsteuern -0.2 -0.1

Finanzierungstatigkeit
FinanzertrGige -0.5 -0.1

Tilgung/Zahlungseingdnge aus der Aufnahme von Darlehen 6,5 11.2
Erhaltene Zinsen und Dividenden 0.5 0.0

Gezahlte Leasingraten -1.5 -1.9
Sonstige zahlungsunwirksame Ver&nderungen 0,7 -1.0

Gezahlte Zinsen -5,2 -4,9
Zahlungsunwirksame Effekte aus Zugang Vermdgensgegensténde 26 13,9
und Schulden Unternehmenserwerb ! ' Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -0,2 4,4
Finanzaufwendungen 3,2 3.1 Verénderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -11,0 -13,8
Ver&nderung der sonstigen Rickstellungen -3.0 -4,2 Zahlungsmittel und Zahlungsmittel&iquivalente zum 1. Januar 34,4 42,5
Verdnderung der Pensionsrickstellungen -0.2 -0.1 Zahlungsmittel und Zahlungsmittel@quivalente

zum 30. Juni 5.3 23,4 28,7

Ver&nderung des Nettoumlaufvermégens:

Zunahme/Abnahme der Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen und sonstigen Forderungen sowie geleisteten Anzahlungen 13,0 23,5
und sonstigen finanziellen Vermdgenswerten

Zunahme/Abnahme der Vorréite 5.2 -2,1 -7.1
Zunahme/Abnohme der\l/erbindlichkeilfen aus Lieferungen 0.4 126
und Leistungen und sonstigen Verbindlichkeiten ! '

Zunahme/Abnahme (latenter) Steuern -1.5 0.2
Cashfiow aus der betrieblichen Tatigkeit 6,6 -6.4
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V. VERKURZTER KONZERN-ANHANG

Informationen zum Konzern

Zusammenfassung wesentlicher Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Unternehmenszusammenschliisse und sonstige Transaktionen

Ausgewdhlte Erlauterungen zur Konzern-Gesamtergebnisrechnung

Ausgewdhlte ErlGuterungen zur Konzern-Bilanz

Segmentberichterstatiung

Verpflichtungen zum Erwerb von Sachanlagen

Geschafisvorfdlle mit nahestehenden Unternehmen und Personen

Ereignisse nach dem Bilanzstichtag
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1 INFORMATIONEN ZUM KONZERN

Die Katjes Infernational GmbH & Co. KG (,Kafjes Inter-
national®) ist eine nach dem Recht der Bundesrepublik
Deutschland errichtete  Kommanditgesellschaft. Sie ist
unter der Handelsregisternummer HRA 1076 im Handels-
register des Amtsgerichts Kleve eingetragen. Eingetro-
gener Sitz ist Emmerich am Rhein. Die Geschdaftsanschrift
lautet:

Dechant-Sprlinken-Str. 53-57
46446 Emmerich am Rhein
Deutschland

IV. VERKURZTER KONZERN-ANHANG
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2. LUSAMMENFASSUNG WESENTLICHER BILANZIERUNGS-
UND BEWERTUNGSMETHODEN

2.1 Grundlagen der Erstellung des Abschlusses

Der Zwischenabschluss wurde in Millionen Euro aufgestellt.
Soweit nicht anders vermerkt, werden im Anhang eben-
falls alle Betréige in Millionen Euro (EUR Mio.) angegeben.
Die Rundung erfolgte nach kaufmdnnischen Regeln. Aus
rechenftechnischen Griinden kénnen sich in Tabellen und
bei Verweisen Rundungsdifferenzen ergeben.

Der Zwischenabschluss der Katjes International GmbH &
Co. KG und ihrer Tochtergesellschaffen wurde in Uberein-
stimmung mit IAS 34 Zwischenberichterstattung aufgestellt.

Der Zwischenabschluss enthdlt nicht alle Informationen
und Aufstellungen, die fUr einen j&hrlichen Konzernab-
schluss notwendig sind. Deshalb sollte er im Zusammen-
hang mit dem Konzernabschluss zum 31. Dezember 2020
gesehen werden. Der vorliegende Konzernzwischenab-
schluss wurde weder durch den Abschlussprufer gepruft
noch einer pruferischen Durchsicht unterzogen.

Die im Zwischenabschluss angewandten Bilanzierungs-
und Bewertungsmethoden entsprechen denen, die im
Konzernabschluss zum 31. Dezember 2020 angewandt
wurden. Hiervon ausgenommen sind nur neue und gedn-
derte Standards, die ab dem 1. Januar 2021 verpflichtend
anzuwenden sind.

In der akfuellen Berichtsperiode traten keine neuen Stan-
dards in Kraft, deren Einflhrung wesentliche Auswirkungen
auf die Rechnungslegungsmethoden des Konzerns hat.
Anderungen an bereits angewandtfen Standards ziehen
ebenfalls keine wesentlichen Konsequenzen nach sich.

IV. VERKURZTER KONZERN-ANHANG
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3. UNTERNEHMENSZUSAMMENSCHLUSSE
UND SONSTIGE TRANSAKTIONEN

Erwerb aller Anteile an Dulcioliva S.R.L.

Am 30. Juni 2021 hat die Katjes Infernational Tochtergesell-
schaft Sperlari 75% des italienischen Unternehmens Dulcioliva
Ubernommen.

Bei Dulcioliva handelt es sich um ein italienisches Traditions-
unternehmen in dritter Generation. Die Firma ist ein fUhren-
der Hersteller von hochwertigen Schokoladenpralinen und
MarkitfUhrer der so genannfen Cuneesi. Im gesamten Jahr
2021 wird mit einem Umsatz in Héhe von rund EUR 8,0 Mio.
und einem positiven Ergebnis gerechnet.

Im ersten Halbjahr 2021 kam es im Zusammenhang mit
dem Erwerb von 75% der Anteile zu einem Abfluss von
Zahlungsmitteln in Hohe von EUR 3,8 Mio.

Die beizulegenden Zeitwerte der identifizierbaren Vermo-
genswerte und Schulden von Dulcioliva stellen sich zum
Erstkonsolidierungszeitpunkt gemdaB der vorléufigen Kauf-
preisallokation wie folgt dar:

Q S 43 —>
In EUR Mio. 30.06.2021
Vermdgenswerte
Sachanlagen 3.4
Nutzungsrechte 0.3
Immaterielle Vermbgenswerte 6.5
Latente Steueranspriiche 0,1
Vorréte 0,7
Forderungen aus Lieferungen und 0.6
Leistungen und sonstige Vermbgenswerte
Zahlungsmittel und Zahlungsmittel&quivalente 1.8
Schulden
Finanzverbindlichkeiten 2,5
Pensionsruickstellungen 0,2
Ruckstellungen 0.1
Passive latente Steuern 2,1
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und 0.9
Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten
Summe des identifizierbaren Netto- 7.6

vermdgens zum beizulegenden Zeitwert
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Der Buchwert der Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen entspricht dem beizulegenden Zeitwert. Dao-
von waren keine Forderungen mehr als sechs Monate
Uberféllig.

Bei der Erstkonsolidierung wurde gemdB der vorléufigen
Kaufpreisallokation ein passivischer Unterschiedsbetrag in
Hbhe von EUR 2,6 Mio. erfolgswirksam in den sonstigen
betrieblichen Erfrigen erfasst. Dieser wird vollsténdig der
Mehrheitsgesellschafterin  zugerechnet. Bei der Berech-
nung wurde in analoger Anwendung der »Full Goodwill
Methode« von dem Wahlrecht des IFRS 3.19 Gebrauch
gemacht. Vor der Erfassung erfolgte eine nochmalige
Beurteilung hinsichtlich der Vollst&ndigkeit und Richtig-
keit der Erfassung aller erworbenen Vermdgenswerte und
Schulden. Fur die Bewertung des Sachanlagevermédgens
wurden externe Gutachter hinzugezogen. Der Unterschieds-
betrag ergab sich im Wesentlichen aus der Wettbewerbs-
situation zum Zeitpunkt der Akquisition. Ausschlaggebend
waren im Wesentlichen strategische Beweggrinde des
Verk&ufers.

A — 4 —
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4. AUSGEWAHLTE ERLAUTERUNGEN ZUR
KONZERN-GESAMTERGEBNISRECHNUNG

4.1 Personalaufwand

L3 lialie: Lo i priifers als Aufwand des Konzerns erfasst: in EUR Mio. 6M-2021 6M-2020
Lbhne und Gehdilter 20,8 17.8 Tatséchlicher
Sozile Abgaben 5.1 4.8 in EUR Mio. 6M-2021  6M-2020 Steueraufwand / -erirag
. . Inland -1,3 -0,2
Aufwendungen fir Altersversorgung 0.8 0.8 Abschlussprifungsleistungen 0.0 0.0
. Ausland 0.0 0.0
Sonstige Personalaufwendungen 0.1 0.2 Steuerberatungsleistungen 0.1 0.1
Gesamt 26,8 23,6 Sonstige Leistungen 0.0 0.0
Latenter
Gesamt 0.1 0.1 Steueraufwand / -ertrag
Die durchschnittliche Anzahl der Mitarbeiter betrug im
. . Inland 0.4 0.6
Berichtsjahr:
Ausland 1.2 0.6
in EUR Mio. 6M-2021 6M-2020
Gesamt 0,3 1,0
Gewerbliche Arbeitnehmer 627 661
Angestellte 303 287
Sonstige 30 25
Gesamt 960 973

4.2 Honorar des Konzernabschlusspriifers
Es wurden folgende Honorare des Konzernabschluss-

A <« 5 —

4.3 Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Zusaitzlich beschdaftigte der Konzern durchschnittlich
26 Leiharbeitnehmer:innen (6M-2020: 29).
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5. AUSGEWAHLTE ERLAUTERUNGEN ZUR

KONZERN-BILANZ

5.1 At-equity bewertete Beteiligungen
Der Buchwert der nach der Equity-Methode bewerteten
Beteiligung hat sich im Berichtszeitraum wie folgt

verdndert:
in EUR Mio.
Buchwert zum 1. Januar 2021 64,5
Periodenergebnis -0,1
Buchwert zum 30. Juni 2021 64,4
5.2 Vorrdate

Wertberichtigungen auf Vorrdte wurden in Hohe von
EUR 0,7 Mio. (6-M 2020: EUR 0,3 Mio.) vorgenommen.

5.3 Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente

in EUR Mio. 30.06.2021 31.12.2020
Bank- und Kassenbestdnde 23,4 34,4
Gesamt 23,4 34,4

Der Buchwert der Zahlungsmittel und kurzfristigen Einlagen
entspricht dem beizulegenden Zeitwert.

5.4 Verzinsliche und unverzinsliche
Finanzverbindlichkeiten

In den verzinslichen und unverzinslichen Finanzverbind-
lichkeiten sind im Wesentlichen die Unternenmensanleihe,
weitere verzinsliche Ausleihungen sowie Verbindlichkeiten
aus Leasingverhdlinissen enthalten. Zum 30. Juni 2021 be-
laufen sich die Verbindlichkeiten aus Leasingverhdltnissen
auf einen Gesamtwert von EUR 7,5 Mio.

A < 26 —>
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5.5 Finanzinstrumente nach Kategorien

30.06.2021 Buchwert Beizulegender Bewertung
in EUR Mio. Zeitwert nach IFRS 9

Finanzielle Vermégenswerte:

Sonstige finanzielle Vermdgenswerte '3 25,9 25,9 & * ForTgeﬂJhrl;\e/ zlr-wlst:\(u?fillngskosfen
Option?® 0.0 0.0
Summe langfristig 25,9 25,9
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Forderungen' 29,9 29,9 FortgefUhrte Anschaffungskosten
Summe kurzfristig 29.9 29,9
Summe 55,8 55,8

Finanzielle Verbindlichkeiten:

Verzinsliche Darlehen | Verbindlichkeiten aus Leasingverhdltnissen? 29,2 29,2* FortgefUhrte Anschaffungskosten

Verbindlichkeiten aus der Begebung einer Anleihe? 110,0 115,0** FortgefUhrte Anschaffungskosten

Erfolgswirksam zum beizulegenden

Verbindlichkeiten aus Derivaten? 0.0 0,0** Zeitwert bewertet
Summe langfristig 139.2 144,2

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten? 34,1 34,1* FortgefUhrte Anschaffungskosten
Verzinsliche Darlehen | Verbindlichkeiten aus Leasingverhdltnissen? 13,9 13,9* FortgeflUhrte Anschaffungskosten
Summe kurzfristig 48,0 48,0

Summe 187,2 192,2
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Der Konzern verwendet folgende Hierarchie zur Bestim-
mung von beizulegenden Zeitwerten von Finanzinstru-
menten und flr Zwecke der Angaben entsprechend den
Bewertungsverfahren:

" Verfahren, die Input-Parameter verwenden, die sich we-
sentlich auf den erfassten beizulegenden Zeitwert auswir-
ken und nicht auf beobachtbaren Marktdaten basieren
(Stufe ). Die Parameter der Stufe Il bei Beteiligungen an
Unternehmen werden mit Hilfe von Informationen zu wirt-
schaftlichen Entwicklungen und verfugbaren Branchen-
und Unternehmensdaten festgelegt.

" Verfahren, bei denen sdmtliche Input-Parameter, die
sich wesentlich auf den erfassten beizulegenden Zeitwert
auswirken, entweder direkt oder indirekt beobachtbar
sind (Stufe II). Der Fair Value von nicht aktiv gehandelten
Schuldtiteln wie Darlehen, Ausleihungen und Finanzver-
bindlichkeiten sowie Anteilen an nicht bdrsennotierten
Unternehmen wird durch Diskontierung der zukUnffigen
Cashflows ermittelt. Sofern eine Diskontierung notwendig
ist, erfolgt diese mit Hilfe aktueller marktUblicher Zinss&ize
Uber die Restlaufzeit der Finanzinstrumente.

Die Marktwerte der Ubrigen finanziellen Vermdgenswerte
und Schulden entsprechen dem jeweiligen Buchwert.

D Kategorie »Kredite und Forderungenc.

2 Kategorie »finanzielle Verbindlichkeiten und Vermbgens-
werte, die zu fortgefUhrten Anschaffungskosten bewertet
werdenc,

% Kategorie »erfolgswirksam zum beizulegenden Zeitwert
bewertet«.

Im Berichtsjahr kam es zu keinerlei Wechseln zwischen den
Bewertungshierarchien.

A — s —

5.6 Absicherung von zukiinftigen Cash-Flows

Zum 30. Juni 2021 hatte der Konzern vier Zinsswaps mit
Volumina in Hohe von EUR 10,7 Mio., EUR 1,8 Mio., EUR 5,6
Mio. und EUR 5,0 Mio. (31. Dezember 2020: mit einem nomi-
nalen Kapitalbetrag in Héhe von EUR 11,7 Mio. respektive
EUR 7,0 Mio., EUR 2,1 Mio. und EUR 5,0 Mio.). Die Verdn-
derung des beizulegenden Zeitwerts in Hohe von EUR 0,0
Mio. (2020: EUR 0,0 Mio.) wurde im Eigenkapital aus nicht
realisierten Verlusten erfasst. Die Zinsswaps dienen der Ab-
sicherung des Risikos einer Erhbhung des variablen Zins-
safzes und sind dementsprechend ausgestaltet.
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6. SEGMENTBERICHTERSTATTUNG

Die Katfjes International Gruppe ist Uber ihre Betfeiligungen
Hersteller und Lieferant von SuBwaren und Pflegeproduk-
fen, die zu den Fast Moving Consumer Goods (FMCG)
z8hlen. Der Absatz erfolgt im Wesentlichen Uber den
Lebensmitteileinzelhandel und Drogeriemdrkte. Der Fokus
liegt auf dem Vertrieb von starken und bekannten Marken
- wie z.B. Sperlari, Dulcioliva, Treets - The Peanut Company
oder Dallmann’s und BUbchen sowie Candy Kittens - mit
einem Fokus auf die Region Europa. Die Berichterstat-
fung Uber die Geschdffssegmente gemdaB IFRS 8 erfolgt
anhand der infernen Organisations- und Berichtsstruktur.

Die Komplementdrin der Katjes Infernational GmbH & Co.
KG ist konzernweit die Hauptentscheidungstragerin, die
auf Ebene des Konzerns Ressourcen zutfeilt und die
Leistung bewertet. Als wesentlicher Indikator fUr die Perfor-

mancemessung und -steuerung dient dabei hauptséch-
lich das operative Ergebnis (EBITDA).

Im Zuge der Eingliederung des Bubchen Geschdfts in
die Gruppe im Mai 2020 wurde das inferne Berichts- und
Steuerungssystem Uberdacht und angepasst. Die imple-
mentierte inferne Strukfur erfolgt anhand des Segments
LFMCG®, was in der Segmentberichterstattung entspre-
chend reflektiert wird. Anstelle des in der Vorjahresperiode
berichteten Segments ,Zuckerwaren™ wird das Segment
.LFMCG" berichtet.

Die im Rahmen der Segmentberichterstattung verwende-
fen Bewertungsgrundsé&ize basieren auf den Infernational
Financial Reporting Standards (IFRS).

A 9 —>

Umsatzerlése des Konzerns nach Regionen:

in EUR Mio. 6M-2021 6M-2020
Deutschland 34,4 28,1
[talien 21,3 26,9
Niederlande 5.5 3.5
GroBbritannien 3.7 2,7
Andere EU-L&nder + Schweiz 32,2 17.5
L&dnder auBerhalb der EU 4,2 2,6
Gesamt 101.3 81,3
IV. VERKURZTER KONZERN-ANHANG
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Wesentliche langfristige Vermdgenswerte des Konzerns
nach Regionen:

in EUR Mio. 30.06.2021 32.12.2020
Deutschland 108,2 95,0
Italien 71,8 64,0
Niederlande 72,3 72,4
GroBbritannien 10.5 9.4
Andere EU-L&nder + Schweiz 0.2 0.0
Gesamt 263,0 240,8
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/. VERPFLICHTUNGEN ZUM ERWERB
VON SACHANLAGEN

Zum 30. Juni 2021 bestanden keine wesentlichen
Zahlungsverpflichtfungen aus dem Erwerb von Sachan-
lagen.
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8. GESCHAFTSVORFALLE MIT NAHESTEHENDEN
UNTERNEHMEN UND PERSONEN

Als nahestehende Personen oder Unternehmen im Sinne
des IAS 24 gelten Personen bzw. Unternehmen, die vom be-
richtenden Unternehmen beeinflusst werden k&nnen bzw.
die auf das Unternehmen Einfluss nehmen kénnen.

Die GeschdftsfUihrung des Mufterunternehmens obliegt
der Komplementarin Xaver Fassin Infernational GmbH, de-
ren GeschdftsfUhrer und Gesellschafter Herr Bastian Fassin
und Herr Tobias Bachmuller sind. Diese sind auch die Kom-
manditisten des Mutterunternehmens.

Die folgenden Geschdfte wurden mit nahestehenden
Unternehmen bzw. Personen getatigt:

in EUR Mio. 30.06.2021 31.12.2020
Verbindlichkeiten aus

Lieferungen und Leistungen

an Katjes Deutschland 1.1 1.5
Verzinsliche Verrecnungs-

konten der Kommaditisten 0.5 0.5
in EUR Mio. 6M-2021 6M-2020
Verkauf von Waren an die

Katjes Deutschland 0.1 0.2
Kauf von Waren von Katjes

Deutschland 3.3 3.7
Kauf von Dienstleistungen 0.3 0.2
Gesamtbezlige der Ge-

schaftsfUhrung * 0,1 0,1

*Vergltung der Komplementdrin.

Alle Geschdéftsbeziehungen werden zu marktUblichen
Konditionen abgewickelt und sind nicht besichert.

Die verzinslichen Verrechnungskonten der Kommanditis-
ten werden mit 5,0% (Vorjahr: 5,0%) verzinst.

Auf die Angabe der Organbezlige Uber die Vergltung an
die Komplementdrin hinaus wird unter Bezugnahme auf
die Schutzklausel des §286 Abs.4 HGB (§315e Abs.3 i.V.m.
Abs.Ti.V. m. §314 Nr. 6 HGB i. V. m. §286 Abs.4 HGB) ver-
zichtet.
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Q. EREIGNISSE NACH DEM BILANZSTICHTAG

Nach dem Stichtag 30. Juni 2021 sind keine der Geschdfts-
fuhrung der Katjes International bekannten Ereignisse von
besonderer Bedeutung oder mit erheblichen Auswirkun-
gen auf die Erfrags-, Finanz- oder Vermdgenslage einge-
freten.

Der vorliegende Konzernzwischenabschluss wurde am
13. August 2021 von der GeschdaftsfUhrung genehmigt
und zur Verdffentlichung freigegeben.

Emmerich, 13. August 2021

Katjes International GmbH & Co. KG
Die GeschdaftsfUhrung
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ANLAGEN

Angaben zum Anteilsbesitz

in % 2021 2020 in % 2021 2020

Inland Ausland

Katjes France GmbH, Emmerich am Rhein 100 A 100 A Heel Veel Snoepjes B.V., Nijkerk/Niederlande 100 A 100 A
Katjes Nederland GmbH, Emmerich am Rhein 100 A 100 A Harlekijntjes B.V., Nijkerk/Niederlande 100 A 100 A
Katjes 21 GmbH, Emmerich am Rhein 100 A 100 A OzW Osterreichische Zuckerwaren GmbH, 100 A 100 A

Innsbruck/Osterreich

Dallmann’s Pharma Candy GmbH,

Hofheim am Taunus 100 A 100 A Sperlari S.r.l., Cremona, ltalien 100 A 100 A
Candy Pharma GmbH, Hofheim am Taunus 100 A 100 A Dulcioliva S.r.L. Borgo San Dalmaizzo, ltalien 75 A - -
Piasten GmbH, Forchheim 100 A 100 A Candy Kittens Ltd., London, GroBbritannien 52,2 A 50,1 A
Treets GmbH, Forchheim 100 A 100 A Longaim Ltd, London, GroBbritannien 52,2 A 50,1 A
CCV-Vertriebs-GmbH, Forchheim 100 A 100 A Josef Manner & Comp. AG, Wien, Osterreich - - 6,0 -
Katjes 24 GmbH, Emmerich 100 A 100 A CPK S.A.S., Paris, Frankreich 23 B 23 B
Katjes Italy GmbH, Emmerich 100 A 100 A

Blbchen Skincare GmbH (vormals: Dallmann’s

Pharma GmbH), Hofheim am Taunus 100 A 100 A

BUbchen-Werk Ewald Hermes Pharmazeutische

Fabrik GmbH, Soest 100 A 100 A

Candy Kittens EU GmbH, Emmerich 100 A 100 A

Pharma Candy Management GmbH, Emmerich 100 A 100 A

Pharma Candy GmbH & Co. KG, Emmerich 99,9 A 99.9 A A: Als vollkonsolidierte Tochtergesellschaften in den Konzernabschluss einbezogen

Blaue Helden GmbH, Bad Homburg 10,0 _ 10.0 _ B: Als at-equity bewertetes assoziiertes Unternehmen in den Konzernabschluss einbezogen
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IMPRESSUM

Kontakt

Katjes International GmbH & Co. KG
Dechant-Sprinken-StraBe 53-57
46446 Emmerich
http://www.katjes-international.de

Unternehmenskommunikation
Telefon: 02822 / 601-700

Telefax: 02822/ 601-125

E-Mail: info@katjes-infernational.de

Konzept, Text, Gestaltung und Redaktion
Katjes International GmbH & Co. KG

Alle Berichte stehen im Internet unter:

http://www.katjes-international.de zum Download zur Verflgung
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DISCLAIMER

Dieser Bericht enthdlt zukunftsbezogene Aussagen, die auf den gegenwdrtigen Annahmen und
Einsch&tzungen der Unternehmensleitung der Katjes International GmbH & Co. KG beruhen. Mit der
Verwendung von Worten wie erwarten, beabsichtigen, planen, vorhersehen, davon ausgehen, glau-
ben, sché&tzen und dhnlichen Formulierungen werden zukunftsgerichtete Aussagen gekennzeichnet.
Diese Aussagen sind nicht als Garantien daflr zu verstehen, dass sich diese Erwartfungen auch als
richtig erweisen. Die zukUnffige Entwicklung sowie die von der Katjes Infernational GmbH & Co. KG und
ihren verbundenen Unternehmen tatsdchlich erreichten Ergebnisse sind abhdngig von einer Reihe
von Risiken und Unsicherheiten und k&nnen daher wesentlich von den zukunftsbezogenen Aussagen
abweichen. Verschiedene dieser Faktoren liegen auBerhalb des Einflussbereichs der Gesellschaft und
ké&dnnen nicht prdzise vorausgeschdatzt werden, etwa das kinftige wirtschaftliche Umfeld sowie das Ver-
halten von Wettbewerbern und anderen Marktteiinehmern. Eine Aktualisierung der zukunftsbezogenen
Aussagen ist weder geplant, noch Ubernimmt die Gesellschaft hierzu eine gesonderte Verpflichtung.
Alle Rechte vorbehalten.





